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,Berlin ist eindeutig Fashion-Hauptstadt. Das hat die
Berlin Fashion Week in den vergangenen Tagen
eindriicklich bewiesen", formulierte Michael Biel,
Staatssekretar in der Senatsverwaltung fir Wirt-
schaft, Energie und Betriebe, ein begeistertes
Resumee der Berlin Fashion Week und ihrer
Contemporary Fashion-Messen Premium und
Seek. Und auch die Messeveranstalter selbst
zogen zum 20-jahrigen Jubildaum der Premium ein
positives Fazit,

missen sich fragen lassen, warum sie ausgerechnet
dort ihr Heil gesucht haben.

Schwerer als die Frage des Standortes wiegt
indes die des Angebotes. Und in Bezug auf die
vertretenen Marken im Schuhbereich war dies
eher als dirftig zu bezeichnen, ohne indes
diejenigen diskreditieren zu wollen, die trotz
personellem und pekuniarem Aufwand in der
Hoffnung auf Auftrdge nach Berlin gekommen
waren. Aber flir ein stimmiges Angebot, das

Doch wer die Fashion Week, ehemals noch mit die Reise nach Berlin lohnenswert macht - das
einem Sponsor wie Mercedes-Benz, und die Berli- ,,BILANZ eher muss man leider konstatieren - reichte es ein-
ner Messen seit Jahren begleitet, wird sich schwer Verhalteﬂ“ fach nicht aus.

tun, diese uneingeschrankte Begeisterung von I

politischer Seite zu teilen. So blieb die Bilanz der Einkaufer und Aussteller

denn auch eher verhalten, und so mancher von
Da ist zum einen die biedere Location in den Mes- ihnen wird die Premium im Sommer genau auf
sehallen am Funkturm, die sich freilich durch eine funktionierende  den Prifstand stellen. Zwar ist Berlin immer ein lohnendes Ziel, aber
Infrastruktur auszeichnet, gleichwohl aber das typisch abgewrackte in Zeiten, in denen die Etats und Budgets spitz kalkuliert werden,
Berliner Ambiente der friiheren Location am Gleisdreieck deutlich ver-  muss am Ende auch etwas stehen: Inspirationen, neue Brands und
missen lasst. Zugegeben: Auch wenn wir frither Garderoben, funktio-  innovative Produkte. Die Premium in dieser Form lie3 dies indes lei-
nierende Toiletten und Sitzplatze, um wenigstens einen Snack einzu-  der vermissen.
nehmen, vermissten - cooler war es dort allemal.

Zu vieles erinnerte in den Hallen an die schnell gescheiterte Main- 1 ; ( ¢
stream-Messe Panorama, und die Veranstalter von Premium und Seek g \/M

Nadine L'Allemand
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= : Wie wird die Damenmode im Herbst und Winter? Es wird
; I femininer und deutlich glamourdoser. SHOEZ hat die
i \ wichtigsten Trends zusammengefasst.
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GALERIA: VERFAHREN
IN EIGENVERWALTUNG
EROFFNET

Das Amtsgericht Essen hat am 1. Feb-
ruar das Verfahren in Eigenverwaltung
lber den Warenhauskonzern Galeria
eroffnet. Zuvor habe der vorlaufige Glau-
bigerausschuss einstimmig flir die Fort-
setzung der Eigenverwaltung gestimmt,
teilte das Unternehmen mit. Weiterhin
nicht mitgeteilt wurde weder die Anzahl
der geplanten FilialschlieBungen noch
die der betroffenen Mitarbeiter. Wie das
Handelsblatt kirzliche berichtet hatte,
konnten nur 48 Galeria-Filialen bestehen
bleiben. Aktuell verhandelt das Unter-
nehmen mit Vermietern. Insbesondere
von deren Zugestandnissen hange viel-
fach noch ab, welche konkreten Filialen
geschlossen, fortgefiihrt oder eventuell
an einen Erwerber (bertragen werden
konnen. Immerhin so viel wurde mit-
geteilt: Alle weiter bestehenden Gale-
ria-Filialen sollen modernisiert und auf
das neue Konzept umgestellt werden,
das starker auf die lokalen BedUrfnisse
ausgerichtet sei. Dazu zahlten eine Ver-
zahnung von Mobile-, Online- und Filial-
kaufmaglichkeiten. Die Attraktivitat der
Standorte soll durch die Einbindung
Jkundenrelevanter Services" wie Ver-
sicherungen, Schneidereien, Rei-
nigungen oder Buirger-Services
gesteigert werden. Dieser Ansatz
habe sich bereits in der Modellfi-
liale in Kassel erfolgreich bewahrt,
so der Konzern in einer Mittei-
lung. Generalbevollmachtigter im
Sanierungsverfahren bleibt Arndt
Geiwitz. Dr. Frank Kebekus ist zum
Sachwalter des eroffneten Verfah-
rens bestellt worden. Die Filialen
sollen in finf Vertriebsregionen
unterteilt werden. Diese erhalten
mehr Eigenstandigkeit in Bezug
auf Prozesse, Ablaufe, Sortimente,
Personalplanung und -fihrung.

Aus fiir SIDESTEP beschlossen

Der in New York ansassige US-Schuhfachhéandler Foot Locker wird das Sidestep-Format in
Europa einstellen. Foot Locker teilte mit, die SchlieBung von Sidestep sei ,im Einklang mit den
umfassenderen BemUlhungen des Unternehmens, sich auf seine Kern- und Wachstumskompe-
tenzen zu konzentrieren”, Foot Locker erwarb die auf Sportschuhe spezialisierte deutsche Kette
Sidestep im Jahr 2013 durch den Kauf von Runners Point. 2020 wurden alle Ldden von Runners
Point geschlossen und Sidestep neu organisiert. Foot Locker beendete die ersten neun Monate
des Jahres 2022 (Zeitraum bis Oktober) mit rliickldufigen Umséatzen und Gewinnen. So sank der
Umsatz der Gruppe in diesem Zeitraum um drei Prozent auf 6,413 Milliarden Dollar. Das Netto-
ergebnis ging um 60 Prozent auf 322 Millionen Dollar zurlick. Am Ende des Berichtszeitraums
betrieb das Unternehmen weltweit 81 Sidestep-Laden, rund 60 davon in Deutschland.

ONLINE-SCHUHUMSATZE
BRECHEN EIN

Der deutsche E-Commerce konnte 2022
nicht an die hohen Vorjahresumsatze
anknlpfen. Nominal, also ohne Inflations-
bereinigung, fiel der Brutto-Umsatz mit
Waren im E-Commerce im Gesamtjahr
2022 um 8,8 Prozent auf 90,4 Milliarden
Euro nach 99,1 Milliarden Euro im Vor-
jahr. Diese Zahlen nannte der Bundesver-
band E-Commerce und Versandhandel
Deutschland eV. (bevh). Verglichen mit
den Umsatzen vor Corona (2019) lag der
Onlinehandel mit Waren vergangenes
Jahr noch immer 24,5 Prozent im Plus.
Beim Nonfood-Handel liegt der Markt-
anteil des E-Commerce mit 15,4 Prozent
unter den im vergangenen Jahr erzielten
rund 20 Prozent. ,Auch der Online-Han-
del nimmt die Krise wahr. Die merk-
liche Kaufzurlickhaltung, vor allem bei
nicht unmittelbar notwendigen Dingen,
zeigt die aktuelle Verunsicherung der
Menschen verbunden mit gestiegenen
Lebenshaltungskosten®, so Gero Furch-
heim, Prasident des bevh. Vor allem bei
typischen Impulskdufen sparten die Ver-
braucher. So gingen die Umsatze mit
Schuhen um 16,6 Prozent auf 4,550 Mil-
liarden Euro und flir Bekleidung um 12,8
Prozent auf 16,796 Milliarden Euro zurlck.
Sehr unterschiedlich entwickelten sich
die Umséatze nach Versendertyp. Zwar
waren samtlich Versendertypen von
Rlckgéangen betroffen. Am deutlichsten
spurbar war die Kaufzurlickhaltung aber
bei den Multichannel-Handlern, deren
Online-Verkaufe sich zum Teil wieder ins
eigene stationdre Geschéft verlagern.
Deutlich besser als der Markt, aber den-
noch rlcklaufig, waren die Umsatze bei
den Online-Pure-Playern und insbeson-
dere bei den Herstellern.

LLOYD mit
deutlichem
UMSATZPLUS

Die Schuhmarke Lloyd verzeichnete 2022
ein Umsatzplus von 47 Prozent. Durch die
positive Entwicklung aller Geschafts-
bereiche wurde im vergangenen Jahr
ein Umsatz von 114,95 Millionen Euro
erzielt. Daruiber hinaus prognostiziert das
Unternehmen, im laufenden Geschafts-
jahr 2023 wieder das Umsatzniveau vor
der Corona-Pandemie zu erreichen. Bei
den Herrenschuhen habe Lloyd 2022 im
Modefachhandel die Marktfuhrerschaft
im deutschsprachigen Raum deutlich
ausbauen konnen, teilte das Unterneh-
men mit. Im Schuhfachhandel sei der
zweite Platz im Umsatz-Ranking gehalten
und ausgeweitet worden. Auch die Ent-
wicklung der Damenschuh-Kollektion sei
mit einem Umsatzsprung von mehr als
100 Prozent sehr erfreulich gewesen. Fir
diese habe nicht nur eine groBe Anzahl
von Neukunden gewonnen werden kon-
nen, sondern auch die Position bei den
Bestandskunden sei weiter gefestigt
worden. Das flir das Unternehmen wich-
tige Nachsortiergeschaft konnte nach
Unternehmensangaben in neun von
zwoOlf Monaten des vergangenen Jahres
die Monatsergebnisse aus 2019 zum Teil
erheblich Gbertreffen. Auch im Erstorder-
ergebnis der jetzt im Handel anlaufenden
Frihjahr/Sommer-Saison wurden die
Umsétze sowohl bei der Damen- als auch
bei der Herrenkollektion zur Vergleichs-
saison signifikant Uberschritten. In wich-
tigen Auslandsmarkten wie Frankreich,
Osterreich, der Schweiz sowie Dane-
mark wurden zudem Rekordergebnisse
auf zum Teil hohen Vorgaben erzielt. In
Deutschland wurden zwei weitere Con-
cept-Stores in Miinchen und Minster
eroffnet und die Umsatze des E-Shops
signifikant gesteigert.



ANWR-UNTERNEHMENSGRUPPE MIT ERFOLGREICHER
ENTWICKLUNG

Die ANWR-Unternehmensgruppe hat das Geschaftsvolumen im Jahr 2022 um 9,6 Prozent
auf 21,7 Milliarden Euro ausgebaut und setzt damit trotz der herausfordernden Rahmen-
bedingungen das Wachstum der letzten Jahre fort. Das Zentralregulierungsgeschéft ver-
lief fur die ANWR eigenen Verbundgruppen aus den Bereichen Schuhe, Sport und Leder-
waren nach zwei Geschaftsjahren unter Pandemie-Bedingungen erfolgreich. Das abge-
rechnete Einkaufsvolumen fir die eigenen Verbundgruppen ANWR, Garant, Rexor, Sport
2000, Goldkrone und der internationalen Verbiinde lag mit 3,2 Milliarden Euro um 26,3
Prozent tiber dem Vorjahr und 10,1 Prozent tiber dem Niveau des Jahres 2019. Der Bereich
Schuhe schloss das Jahr mit 1,4 Milliarden Euro (plus 27,2 Prozent) ab. Der Bereich Sport
kam auf knapp 1,7 Milliarden Euro und damit auf ein Plus von 23,9 Prozent gegenuiber dem
Vorjahr. Das Abrechnungsvolumen des Bereichs Lederwaren wuchs sogar um knapp
53,8 Prozent auf 119 Millionen Euro. Eine positive Entwicklung zeigten auch die beiden
Banken in der ANWR-Unternehmensgruppe - DZB Bank GmbH und Aktivbank AG. Das
Geschaftsvolumen belief sich im Jahr 2022 auf 16,8 Milliarden Euro, ein Plus gegeniiber
dem Vorjahr von 6,7 Prozent. Das Geschaftsvolumen der gesamten Gruppe lag mit 21,7
Milliarden Euro um 9,6 Prozent tiber dem Vorjahreswert. ,Unter
den herausfordernden Rahmenbedingungen im abgelaufenen
Jahr 2022 ist das eine bemerkenswerte Entwicklung", so Frank
Schuffelen, Vorstandsvorsitzender der ANWR Group. Auch das
Jahr 2023 ist flr die Branchen der ANWR-Unternehmensgruppe
positiv gestartet. Die relevanten Parameter fir das kommende
Handelsjahr seien allerdings sehr volatil.

Frank Schuffelen, Vorstandsvorsitzender der ANWR Group

SCHUH AUSTRIA wird um Taschen erweitert

Neu aufgestellt startet die Schuh Austria - Schuhe | Taschen | Accessoires vom 14. bis
16. Februar in das Orderjahr: Die Fachmesse der Brandboxx Salzburg verbreitert ihr
Portfolio um Taschen- und Lederwarenaussteller. Elisabeth Kreuzberger, Messeleiterin
der Schuh Austria, freut sich ber den groen Aufwind der Branche: ,Es tut gut zu
sehen, wie die Schuh-, Taschen- und Lederwarenbranche wieder in ihren Normalmo-
dus zurlickfindet." Statt wie friiher die Termine in Schuhe, Lederwaren und Accessoires
zu splitten, komme das Konzept der Brandboxx mit zwei zusammengefassten Order-
terminen gut an. ,Damit reagieren wir auf einen Wunsch aus der Branche und machen
die Schuh Austria groBflachig attraktiv. Bei vielen Handlern sind die Segmente Schuhe,
Taschen und Lederwaren heute ohnehin gemixt." Insgesamt 300 verschiedene Brands
konnen zur Zeit der Schuh Austria in der Brandboxx geordert werden.

REXOR kniipft an Vor-Corona-Umsdtze an

Im Jahr 2022 hat die Rexor Schuh-Einkaufsvereinigung wieder an die Zentralregulie-
rungsumséatze der Vor-Corona Zeit angeknupft. Der Zentralregulierungsumsatz der
Anschlussunternehmen betrug 214 Millionen Euro, ein Plus von mehr als 22 Prozent
gegentiber dem Geschaftsjahr 2021, Trotz herausfordernder Rahmenbedingungen
erwartet die Geschaftsflihrung ein weiteres Wachstum auch im laufenden Geschafts-
jahr. In diesem Jahr feiert die Einkaufsvereinigung ihr 70-jahriges Bestehen. 1953 griin-
deten zehn Fachhandler in Baden-Wirttemberg einen neuen Schuh-Verband. Den
Handlern war wichtig, ohne jegliche Verbindlichkeiten und Anweisungen von einer
Zentrale zu arbeiten und gleichzeitig maximale Konditionen flr die Regulierung der
Rechnungen zu erhalten. Diesem Griindungsgedanken flihlt sich die Rexor Schuh-Ein-
kaufsvereinigung bis zum heutigen Tage verbunden. Rexor hat in den 70 Jahren die
Prasenz in sieben europaischen Landern mit Anschlusshausern auf- und ausgebaut.
Neben Familienschuhhdusern zahlen dazu Spezialisten in den Bereichen Mode, Kom-
fort und Kinderschuhe. Der starksten zwei Markte fir die Einkaufsvereinigung sind
Deutschland und Belgien. Die Rexor-Geschéftsfiihrer Niek Jansen und Glinter Neunaber
lassen die Partnerunternehmen an dem runden Geburtstag der Vereinigung teilhaben:
Sowohl in der fir Frihjahr/Sommer- als auch in der Herbst-/Wintersaison wird den
Rexor-Partnerunternehmen eine Valuta von 70 Tagen flir jeweils eine Dekade gewahrt.

Finn
Comfort’

GERMANY

DER SCHUH ZUM

MODELL
LEGANES

+ AUSGEZEICHNETE PASSFORM

« SUPERBEQUEM-FUSSBETT
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- GEEIGNET FUR INDIVIDUELLE EINLAGEN
« GEFERTIGT IN DEUTSCHLAND
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Katalog/Handler:
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WIE CHIC WIRD DER
NACHSTE WINTER?

Damenmode im Herbst/Winter 2023/24

Klassik oder Exzentrik? Casual oder chic? Von
allem etwas, aber bitte immer cool gemixt.
So kénnte man die Mode im Herbst/Winter
beschreiben. Es wird femininer. Und auch deut-
lich glamouréser.

Wir wollen glanzen - im wahrsten Sinne des Wortes.
Pailletten, Glanz und Glamour sind nicht langer nur
ein Thema flir den Abend. Oder fir die Party. Die
Grenzen zwischen Tag und Nacht verschwimmen.
Glanz zieht in den Alltag ein, aber immer im Mix mit
sportlichen und/oder maskulinen Elementen.

Die Designer proklamieren eine selbstbewusste
Feminitat, die gesehen werden will. Farbe wird
dabei zum wichtigen Treiber. Expressive Far-
ben wie Lila, Magenta, Avocado und Royalblau
werden uni oder kontrastreich in Szene gesetzt.
Zarte Winterpastelle und die groBBe Palette der
Naturtone sorgen in der dunklen Jahreszeit flr
Helligkeit. Grau gehort zu den wichtigsten Farb-
nuancen. Die klassische Businessfarbe kommt in
einer neuen Luminositat, zum Beispiel in hellem
Blaugrau oder Mauve-Grau. Schwarz erlebt ein
Riesen-Comeback. Die Modefarbe wird durch
Matt/Glanz-Effekte spannend in Szene gesetzt.
Traditionelle Muster wie Glencheck und auch
Krawattenmuster agieren als perfekte Kombi-
nationspartner.

FIGUR ZEIGEN
In der DOB wird viel Uber ,New Clas-
sics” gesprochen. Blazer, Bundfal-
tenhosen, Pencilskirts, Schluppen-
blusen und Cardigans sind Protago-
nisten dieser modischen Bewegung,
die aber nur dann funktioniert, wenn
die Looks gebrochen werden. Nichts
darf madamig oder spielig aussehen.
Minirock mit engem Blazer? BloR nicht!
Erst der gekonnte Stilbruch macht die Looks
modern. Die feminine Schluppenbluse wird bei-
spielsweise zum Sparringpartner von maskulinen,
weiten Bundfaltenhosen und Anzugwesten. Enge
Bleistiftrocke werden mit einem Oversized-Sweat-
shirt cool und modern gestylt. Die modisch ange-
sagte Cargohose bekommt mit floral bedruckter
Satinbluse und metallisch glanzenden Ballerinas
einen unerwarteten, stylishen Dreh.

FASHIONMAILDAMEN
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SEVENTIES RELOADED. LOAFER LIEBEN LACK
UND BRUSH. WICHTIG: BLOCKABSATZE UND
MARKANTE RAHMEN FUR MEHR COOLNESS!

Im Rahmen des Klassik-Revivals erlebt Tai-
loring ein Comeback. Es wird wieder ,ange-
zogener". Es fallt auf, dass die Silhouetten
figurbetonter und femininer werden. Die
Silhouette streckende Hosenanzige blei-
ben wichtig, ob monochrom in kraftigen
Colorits, maskulin inspiriert mit Glencheck-
Muster oder uni in edlem Flanell.

Blazer werden wieder schmaler. Der Mini-
rock feiert ein Riesen-Comeback. Bei deko-
rativen Elementen kehren verspielte, teil-
weise romantische Klassiker zurlck, wie
Zopf- und Lochmuster oder Lurex- und
Perlendetails bei Strick. Auch im Winter
zeigt Frau viel Haut: Cut-outs und Schlitze
betonen Figur und Sexiness. Pailletten,
metallische Beschichtungen und Satin
bringen eine gehdrige Portion Glamour
in den Alltag. Daneben sind es die soften,
luxuridsen Texturen, die den Korper sanft
umschmeicheln: Nicki, Samt, Cord, weiches
Bouclé und warmender Grobstrick vermit-
teln modische Geborgenheit, die dezent
das opulente wie feminine Understatement
dieser Saison unterstreichen.

UND DER SCHUH DAZU?

Der Wunsch nach Individualitat und Frei-
heit, nach eigenem Stil scheint in Krisen-
zeiten ausgepragter denn je. Gute Quali-
tat und einfache Kombinierbarkeit sind
die Voraussetzung, wenn die Budgets fur
Mode knapper werden. Wichtig: Die Looks
mussen immer easy und mit einer gewis-
sen Lassigkeit riberkommen. Das erfordert
viel Fingerspitzengeflhl beim Styling. Und
hangt nicht zuletzt von der Wahl der richti-
gen Schuhe und Accessoires ab.

Insgesamt prasentiert sich auch die Schuh-
mode deutlich femininer und feiner. Allzu
grobe, brachiale Typen, allen voran die
Chunky Boots mit den volumindsen Sohlen,
verabschieden sich langsam aber sicher
aus den Regalen. Neue Boots, darunter
kernige Western- und Bikerstiefel, sind eine
Alternative und ideale Wegbereiter, um den
Frauen den Weg von extremer Sportlichkeit

Marco Tozzi

zu mehr Eleganz zu ebnen. Daneben viele
Langschéfter, auch wieder Overknees, die
perfekt zum Mini aber auch zu den vielen
Kleidern passen. Auffallig sind die vielen sti-
listischen Anleihen an die 70er-Jahre.

Neben der Trendfarbe Cognac setzen Boo-
ties mit bezogenem Plateau oder trotteurige
Loafer mit Blockabsatz frische Akzente.
Metallische Elemente wie Trensen und
Buckles, gern auch etwas opulenter, |6sen
die Ketten-Manie langsam aber sicher ab.
Nicht zuletzt spielt auch die Schuhmode
mit feineren Silhouetten. Cleane Booties
mit verrundetem Karree sind alltagstaug-
lich und vielseitig kombinierbar. Pumps

Hosen

Vielfalt bei den Hosen: Weite, teilweise Uber-
lange Bundfaltenhosen, Denim, (Kunst-)Leder-
hosen, lassige Cordhosen und der Aufsteiger
Cargo bieten beste Voraussetzungen fir einen
gekonnten Stilbruch. Auch Hosenanziige blei-
ben wichtig, ob monochrom in kréaftigen Colo-
rits, maskulin inspiriert mit Glencheck-Mus-
ter oder uni in edlem Flanell. Sexiness kommt
durch metallisch beschichtete Leggings und

Skinnies ins Spiel.

Rocke / Kleider

Figurbetonter! Mini-Rocke, Pencil-Skirts und
schmal geschnittene Midi-Satinrdcke strah-
len Feminitat aus. Kurze Cord- und Faltenro-
cke greifen den Preppy Look auf. Kleider, von
Etui- Uber Hemdblusen-, Wickel- und Strick-

kleid, behaupten ihre Stellung.

sind gesetzt, gern in Farbe und mit schlan-
ken, spitzen Leisten, daneben aber auch
méadchenhafte Styles a la Mary-Jane.

Glanz und Glitzer? Yes, please! Booties aus
Stretch-Materialien mit Lurexfaden, Loafer
mit Strass-Applikationen oder glamourdsen
Broschen, Ballerinas in Brokat oder Samt,
dazu Lack und Metallics - femininer geht's
nimmer. Fazit: In schwierigen Zeiten zeigt
man, was man hat. Warum nicht bei der
Schuhmode anfangen?

Dr. Claudia Schulz
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BLACK IS BACK

Black, Nero, Noir. Schwarz avanciert in diesem Winter zur Mode-
farbe. Matt/Glanz-Effekte sorgen flir Spannung. Glanz und Glamour
stehen gleichberechtigt neben maskulin inspirierten Boots. Unver-
zichtbar: cleane, schlichte Stiefeletten mit schlanken Leisten!

VERY SEVENTIES. PLA-
TEAU UND BLOCKABSATZ
FUR EINE NEU-INTERPRE-

TATION DES CHELSEA.

Tamaris

SPITZ UND FILIGRAN.
DEZENTER GLAMOUR

TON SUR TON.
Gabor

FEMININ TRIFFT
MASKULIN. DAS ELEGANTE
QUTHT WIRD MIT KERNIGEN

BIKER BOOTS GEBROCHEN.

Henkelman

BROSCHEN SIND DER
MEGA-TREND. HIER IM
MIX MIT MAXI-SCHLEIFE.

Napoleoni

CLEAN CHIC PAR
EXCELLENCE.

Cinque

LET'S SPARKLE _j

& SHINE!
La Strada

v~ > ELEGANZIN PERFEKTION.
KLASSIK TRIFFT KARREE.
Haogl

Seductive



VIER STARKE MARKEN.
EIN VERSPRECHEN.

Gabor

comfort

-
Gabor

fashion

PUS BABORA

Attraktive Kollektionen - Personlicher Service
Hohe realisierte Durchschnittspreise - GroBes Nachlieferprogramm

Wir sind ein starker Partner an Ihrer Seite und bieten verldsslichen Support: Mit Gabor, der erfolgreichen Damenschuhmarke
im deutschen Fachhandel und ihren umsatzstarken Produktlinien Gabor fashion und Gabor comfort. Mit rollingsoft, dem
innovativen Funktionsschuh fiir hdchsten Tragekomfort. Mit Pius Gabor, dem nachhaltigen Shootingstar im Mannersegment.

GABOR.DE
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LOAFER LOVE

Nach gewissen Anlaufschwierigkeiten haben sich Loafer langst
zu modischen Lieblingsbegleitern entwickelt. Neue Details: flache
Sohlen, Blockabséatze und Plateau. Trensen I6sen Ketten ab. Klassik
kommt!

LILAI ALLES ANDERE ALS
DER LETZTE VERSUCH.
Gabor

ZEITLOS CHIC. BESTE VORAUSSET-
ZUNGEN FUR GEKONNTEN STIL-
BRUCH: KLASSIK MEETS CASUAL.

Hogl

DIE 7QER SIND ZURUCK.
VELOURSLEDER, PLATEAU
UND KARREE - SO STYLT MAN
BOOT CUT JEANS 2023.

Cafe Noir

RED RULES! LACK
UND GLANZ FUR MEHR
GLAMOUR M ALLTAG.

Laura Bellariva

TRENSE STATT KETTE.

VERY EDGY MIT PLATEAU.
Marco Tozzi
MARKANTE RAHMEN UND
PROFILIERTE SOHLEN FUR TWEED SO SWEET!I
DEN SPORTIVEN AUFTRITT. SO GEHT FEMININ AUF

FLACHEN SOHLEN.
La Strada
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BEIN-FREIHEIT o0

Der Mini-Rock feiert ein Riesen-Comeback. Aus Leder, Tweed, Cord |
oder preppy mit Falten. Die kurzen Rocke lenken alle Blicke auf die

Beine. Beste Sparring-Partner: Langschaftstiefel und auch wieder
Overknees. Fur die femininen Momente im Leben.

Caprice

SPORTLICH-CHIC: KNIE-
LANGER SCHNURSTIEFEL
MIT PROFILSOHLE.

Bogner

/
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KLASSISCH, EDEL,
ELEGANT. GOLDENE
DETAILS ERHOHEN DEN
GLAM-FAKTOR.
Aigner

N
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GRUN IST DIE HOFFNUNG.
FILIGRAN, SPITZ UND
MIT GLANZEFFEKT. SO
FEMININ!

Melvin & Hamilton x
Franco Russo
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STRETCHY MIT LOGO-
PRINT. COOL IN BLACK & hg
WHITE. hig
Gerry Weber i
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CLEAN & KLASSISCH.
WUNDERBAR AUCH ZU
MIDI-KLEIDERN.
Lloyd
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Kein Marchen, sondern eine wahre Geschichte: Vor 100 Jahren wurde in Jetzendorf
nordlich von Miinchen Alpinschuh-Geschichte geschrieben. Der Schuhmacher
Lorenz Wagner griindete 1923, wie zuvor auch seine beiden Briider, seine eigene
Schuhfirma, die spater unter dem Namen LOWA weltweit bekannt werden sollte.

Zu Beginn der Jahrhundertgeschichte heif3t
LOWA allerdings noch anders: Am Anfang
der Geschichte wird die Firma vermutlich
zuerst unter seinem vollen Namen Lorenz
Wagner und spater unter der ,Ilmtaler Sport-
schuhfabrik” gefiihrt. Bereits sieben Jahre
nach dem offiziellen Startschuss wurde
1930 das elterliche Anwesen, in dem Lorenz

Wagners Schusterei zuerst untergebracht
war, zu klein und es entstand das erste Firmengebaude. Im gleichen Jahr fing
auch ein fiir die LOWA-Geschichte wichtiger Lehrling an: Josef ,Sepp” Lederer.
Dieser junge Mann wird liber 15 Jahre nach Ende seiner Lehrzeit LOWA vor
der Pleite retten und das Unternehmen auf einen Erfolgskurs fiihren.

Anfang der 1950er Jahre stand es um LOWA finanziell schlecht. LOWA-Schuhe
bestanden hauptsachlich aus Leder, dessen Preis wahrend des Korea-Kriegs
rasant anstieg. Um lberhaupt produzieren zu kénnen, kaufte Lorenz Wagner
Leder im grof3en Stil. Als nach relativ kurzer Zeit der Krieg voriiber war und die
Lederpreise wieder in den Keller purzelten, war Wagners Firma in kiirzester
Zeit zahlungsunfahig. Wagners Tochter Berti, Verkaufsleiterin bei LOWA, und
Sepp Lederer lbernahmen die Verantwortung und verhandelten mit den
Glaubigern Uber Zahlungsaufschiibe. Im privaten Bereich kamen sich Berti und
Sepp dadurch naher und heirateten im Juli 1952. Kurz darauf, im Alter von
60 Jahren, starb Lorenz Wagner. Berti Wagner erzahlte dazu spater: ,Sepp und
ich gingen hinter dem Sarg Richtung Friedhof und wir waren iberwaltigt von der
Anteilnahme, die uns aus Jetzendorf zuteil wurde. Spontan driickte Sepp
meinen Arm und sagte mit einem Blick auf die vollzahlig erschienenen LOWA-
Mitarbeitenden: Wir konnen unmdoglich den Betrieb schlieen, das ware das
Letzte, was sich Lorenz gewiinscht hatte. Wir machen weiter!” Und das taten
sie: Zusammen mit Bertis Bruder entwickelten sie eine neue Produktions- und
Marketing-Strategie. Bekannt wurde LOWA ab Mitte der 50er Jahre auch mit der

EIN JAHRHUNDERT LOWA
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Ausstattung von Hochgebirgsexpeditionen. Inter-
nationale Bergsteiger besuchten Sepp und Berti
in Jetzendorf, um sich beraten zu lassen und
maBgeschneiderte Schuhe in Auftrag zu geben.
Trotz dieser internationalen Aufmerksamkeit
blieb LOWA Jetzendorf stets treu.

Bis heute ist die Verbundenheit von den
Jetzendorfern zu ,ihrer LOWA" unverandert.
Daran hat auch der Verkauf von LOWA an die
Tecnica-Gruppe 1993 nichts gedndert. Vertraglich
wurde festgelegt, dass die Bergschuhproduktion
in Jetzendorf bleibt und die Skischuhsparte
nach Italien geht. LOWA-Bergschuhe machten
sich daflir mit groBBen Schritten auf den Weg zum
Erfolg. Die Devise hief3: LOWA ,simply more".
Umstrukturierungen, Inves-
titionen, Erweiterungsbauten
und technische Weiterent-
wicklungen fiihrten die Firma
auf den nachsten Gipfel: den
Verkauf von einer Million
Paar Schuhe im Jahr 2000.
Zehn Jahre spater hat sich
die Zahl bereits verdoppelt

und plnktlich zu einem
Jahrhundert LOWA stieg die Verkaufszahl auf
satte drei Millionen Paar an.

=
]
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Erleben Sie die ganze
Geschichte und weitere
Storys unter:

0

www.lowa.com
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OUTDOOR FUN

Von der Piste auf die StraBe. Aprés-Ski-Stiefel und Tex-Boots haben
den Sprung von der Funktion in die Fashion Charts geschafft. Puffa
Details, Inuit-Anleihen, Teddy und Fell sorgen jetzt ganz sty-
lish flir warme FiiBe.

WARM & STYLISH.
MATERIAL-MIX WIRD MONO-
. CHROM UMGESETZT. IN

% DER TRENDFARBE GRAU.

EMU Australia

FUNKTION
TRIFFT FASHION.

Lowa

MIT ELASTISCHEM

STRUMPF-EINSATZ. EIN
WICHTIGES DETAIL - NICHT NUR
BEI OUTDOOR-STIEFELN.

Marc Cain

i

GLANZ IN DER HUTTE.
SNOWBOOTS IM GUN
METAL LOOK.

Waldlaufer

N\

BERGSTEIGER
[M BARBIE-STYLE.
Joop!
WARM, WEICH,
WASSERABWEISED.
PUFFA FUR DIE FURE.

legero

COZY COMFORT. e
TEDDY SO TRENDY ~——7 l[ l b u H N

Gabor Comfort

VLLLLLL



FUTURMODA

FASHION TREND SELECTION THE BEST FOR SHOES&BAGS

O 6 @ @ 0 IFA - ELCHE - ALICANTE - SPAIN

ASOCIACION ESPANOLA DE EMPRESAS DE COMPONENTES PARA EL CALZADO

SPRING SUMMER 24
2 somen 08-0Q MARCH 2023

®

INTERNATIONAL FAIR OF LEATHER, COMPONENTS AND
MACHINERY FOR FOOTWEAR AND LEATHERGOODS
WWW.FUTURMODA.ES

INSTITUCION
IFA - ~& 9@c V4
ASOCIACION ESPANOLA DE EMPRESAS

4 % Ajuntament d’EIx
www.feria-alicante.com DE COMPONENTES PARA EL CALZADO

Promocié Economica

MACHINERY L

IEDITION

#futurmoda
Get your Tiket

ofs0

[=]

Obtenga su Entrada

2

| A 3 untamiento
Q\’.} G‘éEI:Iu 4
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® MACHINERY AND EQUIPMENT e SUSTAINABLE AND ECOLOGICAL MATERIALS

® HIDES AND SKINS ® ECOLOGICAL COMPONENTS e FABRICS, SYNTHETICS AND YARNS

DESIGN AND FINISHES e PACKAGING e LASTS, SOLES, INSOLES, HEELS AND SOLESHEETS

COMPONENTS AND ACCESSORIES ® CHEMICAL PRODUCTS AND RAW MATERIALS

%GENERALITAT
& VALENCIANA

CONSELLERIA DE ECONOMiA SOSTENIBLE,
SECTORES PRODUCTIVOS, COMERCIO Y TRABAJO
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PRETTY IN PUMPS

Feminin, fein, filigran. Pumps sind der wohl schénste Ausdruck der neuen _
Eleganz. Die neuen Styles kommen spitz und auf filigranen Absatzen daher. PR
Perfekt zum Mini: Plateau-Varianten mit hohen, massiven Blockabséatzen. -

Mary-Janes und Slings erganzen die Pumps-Palette.

DEZENTE GOLD-DETAILS
LENKEN DEN BLICK AUF
DEN ABSATZ.

La Strada

/—\ NP A

MARY-JANES SIND WIEDER
DA. STYLISH MIT PLATEAU
UND BLOCK HEEL.
Bruno Premi
O~
RETRO-STYLE: SLINGS MIT
VERRUNDETEM KARREE UND
LOGO-DETAIL.
Aigner

\ LILA, DER LETZTE

VERSUCH? VON WEGENI

Tamaris

SPARKLE & SHINE.
STRASS ALLOVER BEI
SLINGS - COOL ZU
DENIM.

Kharisma

SCHILLERN ERLAUBT
BEI DIESEM KLASSIKER
AUS LACK.

Gabor

ELEGANZ MIT GLAM-
FAKTOR. BROSCHEN SIND
WIEDER ANGESAGT.
Hogl
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BEAM UP YOUR BUSINESS
MIT SPOCC

Digitalisierung macht das Handelsgeschaft
schneller, personlicher und erfolgreicher.
Das geht weit (iber eine Prasenz im Inter-
net hinaus. Als Single Point of Contact and
Communication (SPOCC) hat das Euro-
pean-Clearing-Center (ECC) einen Ort
geschaffen, an dem alle Daten der Bran-
che zusammenflieBen kdnnen. Mit SPOCC
profitieren Hersteller und Handel. Wie und
warum?

Die Industrie stellt ihre hochauflosen-
den Bilder, Textbausteine und erweiterten
Artikelinformationen zur Verfligung. Der
Effekt: Auf Basis eines einzigen Codes
werden dank SPOCC flir den Handel nicht
nur Order und Einkauf schneller und ein-
facher, sondern der Handel kann auch mit
dem gleichen Code in Echtzeit auf den
Bild- und Textcontent seiner Lieferanten
zugreifen. Das spart Zeit und Arbeit und
sichert beste Qualitat der Kommunikation.

Hersteller profitieren von der optimalen Dar-
stellung und den werbewirksamen Inhalten

in der Kommunikation ihrer Handelspartner.
Heutzutage ist ein hochwertiges Produkt
eben mehr als nur der Artikel selbst - es
gehdren auch Daten und Bilder dazu.

Der Handel hat durch SPOCC ein Allround-
System mit Zugriff auf alle Daten und Infor-
mationen. Bei SPOCC flieBen die benotig-
ten Daten ohne aufwendige Abstimmungen
mit Lieferanten in die Systeme der Handler.
Und dies, ohne dass irgendwelche techni-
schen Kenntnisse erforderlich sind.

Fir alle aktiven Player aus Handel und
Industrie gilt der gemeinsame Gedanke,
den Kunden schneller und besser zu infor-
mieren, Kundenbeziehungen zu starken
und den Absatz zu steigern.

Wer wissen mochte, wo sein Unternehmen
steht, fir den hat das European-Clearing-
Center (ECC) einen Selbsttest in zwei
Varianten - fur Hersteller und Handel -
entwickelt.

Héndler:
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HIGH ON TOP

Luisa Cerano

Sneaker sind wie Jeans. Niemals out of fashion. Knéchelhoch und ziem-
lich cool starten die sportlichen Styles in den kommenden Winter. Colour-
blocking, Metallics, Animal Prints und Plateau sorgen bei den Hightop
Sneakern fur den Neuigkeitswert.

MATT-GLANZ-EFFEKTE
WERDEN MONOCHROM IN
SZENE GESETZT.

Sioux

80IES FIRST:
GOLD TRIFFT LEO.

Camino

HOCH HINAUS. AUCH BEI
\, DER PLATEAUSOHLE IM
SANDWICH-STYLE.

Tamaris

HIKING-INSPIRIERT MIT \_/'
HAKEN UND OSEN.
Kappa

PRAKTISCH
MIT ZIPPER. N

Waldldufer

LEO LOVE.
SWEET & WILD.
Crickit

JEANS ON. DENIMBLUE
AUCH BEIM SCHUH.

Dockers



AUGENMERK
ABSATZ: BLOCKIG UND
AUSGESTELLT.

y

BEST BOOTIES

Mehr Schliff. Mehr Tailoring. Mit dem Einzug feinerer, angezogener
Looks in der Oberbekleidung gewinnen auch klassische Stiefeletten
an Terrain. Sportliche Eleganz wird clean oder mit dezenten Details
interpretiert. Glanz ist ausdricklich erlaubt.

SKULPTURAL UND
PERFEKT ZU AUS-
GESTELLTEN HOSEN.
PLATEAU-STIEFELETTE
IM 7QIES STYLE.

Elvio Zanon

KLASSIKER: CHELSEA
MIT HAND-FINISH.

Melvin & Hamilton

/

KARREE TRIFFT BLOCK HEEL.
DAS EDLE SCHMUCK-ELEMENT BETONT,\
DIE SPORTLICH-ELEGANTE NOTE.
Gabor

FILIGRAN & FEMININ.
REPTILPRAGUNG
MIT DEZENTEM GLANZ:
EFFEKT.
Haogl

</

Cinque

KONTRASTREICH:
KERNIGER SCHNURER
MIT MANSCHETTE.

Marc Cain

8\

STRETCHY ﬁ

MIT GLAM-FAKTOR.
La Strada
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BLACKI GUTE LANGE.
GUTER AUFTRITT.
Apple of Eden

WESTERN GIRLS

Westernstiefel erobern die Fashion-Prarie. Die Vielfalt ist beachtlich:
von authentisch und wadenlang mit Stickereien und Intarsien bis
hin zu gemaRBigten, kndchelhohen Boots mit dezent angeschragten
Absatzen. Metallics und Nieten erhdhen den Glam-Faktor.

T~ CLEAN UND CHIC.

SUPER ZU WEITEN HOSEN.
WESTERN IN PERFEK- Pavement Shoes
TION. PERFEKT ZUM MINI.

Freelance

CITY-WESTERN -
VIELSEITIG KOMBINIERBAR.

é/ Gabor

v > MEHRIST MEHR.

NIETEN & MATERIAL-MIX
IM DENIM-LOOK.

Laura Vita

BE A STARI
LAS VEGAS LASST
GRUPBEN.

La Strada

<

MARKANTE RAHMEN,
WATTIERTE ZIERSTEPPUNG - SO
GEHT WESTERN!

Shoecolate
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MODELLEVAROMED  SHOFZ
> SCHAU

KUSCHELIGER HAUSSCHUH <<
Weite G, Pliischmaterial, Filz-
futter, Verzierung Blume,

WechselfulBbett, Gummisohle.

>> KOMFORTABLER SNEAKER
Weite K, Kunstleder/Leder, Dialinofut-
ter, ReiBverschluss, Schniirung,
WechselfuBbett mit Dialino-

>> TEX-STIEFEL N bezug und Memoryeffekt,

Weite K, Microvelours, Schurwollfutter, PU-Sohle.

Tex-Membrane, ReiBverschluss, Gummizug,

MODELLEHASSIA

-

>> BERGAMO

Mix ’n-Match und Materialpatchwork
erzeugen einen lebendig-dynamischen
Stilmix bei diesem High-Top-Sneaker.

>> AMALFI
Das Thema Plateau wird bei diesem Pumps edel
umgesetzt und mit nach unten ausgestelltem Block-
absatz perfekt ergénzt.

PISA <<

Glamour und Eleganz prégen diesen
edlen Slipper in Reptilien-Optik.

>> ROMA

Flacher Pumps in Violett mit bezogenem Absatz
und edler Spange.
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MODELLELEGERO

>> TANARO ACTIVE > ANGELINA
Die individuelle Schniirung, die atmungsaktiven Mate- Angelina mit leichter PU-Sohle fiir perfekten Grip und
rialien und die Gore-Tex-Eigenschaften bieten besten Gore-Tex-Membran verleiht durch das schlichte Schaft-
Komfort, Die dédmpfende PU-Sohlie in Kembination mit design und schicke Details wie Zierndhte oder Einfass-
der rutschfesten TPU-Sohle sorgt fiir Bodenhaftung. bénder jedem Outfit einen femininen Touch.

MODELLESUPERFIT

> STELLA

Der feminine Leisten ist auf die
Bedilirfnisse von MadchenfiiBen zu-
geschnitten. Trendiges Design mit
Effektledern und Sternendekor so-
wie Funktionalitat

in einem spor-
tiv-urbanen
Sneaker
vereint.

>> SNOW MAX

Dank Gore-Tex-Warmfutter
bleiben die FliBe trocken und
warm. Eine Kerbe in der Sohle
fixiert den Gummi der Schnee-
hose, sodass sicher alles
trocken bleibt.

>> SUPIES

Die neue Unisex-Lauflerngruppe
mit chromfrei gegerbtem Futter-
leder bringt Spal3 in den Alltag:
Inspiriert von bunten Baukldtzen
zieren geometrische Formen das
Sohlenprofil.

KUMI <<

Die zweifarbige Gummisohle gepaart mit Glatt-
und Veloursleder ergibt beim Kumi eine neue,

M O D E L L ET HI N K l moderne und lassige Art von Casual-Sneaker.

R y.-‘.:;’.f n\e

>> JOEKING

Auch in Sachen Muster hélt Think! eine Vielzahl an Modellen fiir sty-
lische Indlividualisten bereit. So bekommt der Sneaker Joeking diese
Saison einen neuen Splish-Splash-Print in erdigen Griinténen.
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MODELLERICHTER o SHOF/

>> ALESSA

Fiir einen glamourésen Auftritt bei diesem
Sneaker sorgen glitzernde Steinchen und
gldnzendes Leder.

—

>>SCHAU

>> SNOW

Bunter, warm geflitterter Winterboot mit wasser-
dichter und atmungsaktiven Tex-Membran.

> HUSKY

Winterboot mit nachhaltiger

Sympatex-Membran und leichter,
rutschfester, patentierter, flexibler
Roll-Off-Sohle.

> KLARA

Die markante Sohle und das weiche Premium-Leder
machen die City-Boots zu einem Winter-Highlight.

> VENTURE

Wasser-, winddicht
und atmungsaktiv dank
Richtex-Membran.

>> DASH

Die Barful3-Schuh-Innovation von Richter mit
leichter, diinner Null-Sohle und Null-Absatz.

>> TANOS
Das richtige Schuhwerk fiir Herbst-Abenteuer:
Eine rutschfeste Sohle mit starkem Profil gibt auch im
Gelédnde sicheren Hall.
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TRENDS

Skechers hat sich erneut mit Rebekka
Ruétz zusammengetan, um die Looks
der Designerin beim W.4 Fashion Day
der Berliner Fashion Week 2023 mit
einem Sortiment an stylischen Snea-
kern und Boots zu vervollstandigen
- darunter der Skechers Uno. Dieser
modische Sneaker besticht durch
seine Farbvielfalt. Mit dem Skechers
Max Cushioning Sneaker genossen
die Models gepolsterten Komfort bei
ihrem Laufstegauftritt. Der Skechers
Street Hi-Ryze war ebenfalls auf dem
Laufsteg zu sehen. Der
modische Stiefel zum
Schniiren verfligt Uber
eine gepolsterte Air-
Cooled Memory Foam-
Einlegesohle und eine
klobige, gegliederte
Laufsohle.

TAMARIS MIT KILIAN KERNER AUF DEM LAUFSTEG

Die Fashion-Kooperation von NEWD.Tamaris und Kilian Kerner hat mit der
Januar-Fashion-Show in Berlin das nachste Kapitel geschrieben. Seit einiger
Zeit arbeiten der Modedesigner und die Sub Brand von Tamaris an ihrem ersten
gemeinsamen Schuh. Nun feierte die Plateau-Sandalette NWD-060 beim W.E4.
Fashion Day ihre Premiere. Der cleane Look erganzte die rund 50 Looks von
Kilian Kerner bei der Show in den denkmalgeschlitzten ,Bolle Festsalen”,

Fotos: Getty Images

GANTER: NEUE SCHUHE MIT
LEICHTLAUF-TECHNOLOGIE

Die Ganter-Modelle mit Leichtlauf-Tech-
nologie sind echte Performanceschuhe.
Das fllissige Abrollen von der Ferse
bis zu den Zehen erlaubt es,
mit weniger Kraftauf-
wand oder langer
zu gehen. Der neue
Haylie ist mit seiner :
XL—Extralight—SOhle Modell Giulietta
ultraleicht. Das markante Profil

verleiht dem Schuh nicht nur einen attraktiven Look, sondern
auch den notigen Gripp. EVO gibt es in Leder und Merino.
Besonders leicht ist die Sohle aus Blowtech-Gum beim Giu-
lietta. Beim neuen Damenhalbschuh Heike gibt die geriffelte
Energy-PU-Sohle dem Schuh ein leichtes, junges und sportives
Aussehen. Neben Merinoloden setzt Ganter als Materialhighlight
Terracare-Leder ein. Gepragt wird die Kollektion von erdigen,
nordischen Farbtonen. Die Palette reicht von Pacific iber Dark
Green, Brick, Taupe und Chocolate bis Vino. Alle Schuhe haben
die Ganter-Ausstattung mit anatomischer FuBBbettung, Natur-
materialien und 4-Punktsohle.

KAPPA: OUTDOOR-SCHUH FUR URBANES TERRAIN

Mit Kappa verldsst der klassische Outdoor-Schuh die traditionellen Pfade und wagt sich in urbanes
Terrain. Die Schuhmarke schlédgt die Briicke zwischen modischem Anspruch und funktionalen Details.
Neben dem Stylefaktor stehen sportliche Silhouetten, erdige Farbnuancen und technologisches
Know-how im Fokus. Die Kappa-Tex-Modelle tiberzeugen mit wasserdichten und atmungsaktiven
Features. Danville Tex ist ein Funktionsschuh fiir flaches Gelénde, der auch in der City ein Fashion-
statement setzt. Dem Outdoorschuh Tobin verleihen robuste Besatze und goldene Logodetails eine
moderne Optik. Bei Sneakern frischen Farbakzente das Daily-Office-Outfit auf und sorgen fiir stilvolle
Kontraste: Vom Dreifach-Klettschuh mit neuer Cushy-Fit-Sohle tuber den klassischen Retro-Schniirer
mit Glitzerdetails bis hin zu Chunky-Styles und Sneakern mit reflektierenden Elementen und Kontrast-
Stitching.



LEGERO: LEBENSGEFUHL VOLL
LEICHTIGKEIT

Die neue Herbst-/Winter-Kollektion von legero Uber-
rascht mit kontrastreichen Texturen. Das Modell Angelina
verleiht durch das schlichte Schaftdesign und Details wie
Ziernahte oder Einfassbander jedem Outfit einen femini-
nen Touch. Die leichte PU-Sohle sorgt fir Grip, die Gore-
Tex-Membran sorgt fir ein optimales FuBBklima. Cosy ist
wasserabweisend und ein Eyecatcher zugleich - vom
Schaft bis zur Sohle. Dank der fein abgestimmten Far-
ben in Basic-Nuancen, gepaart mit einer leichten Sohle
und dem robusten Sohlenprofil, glanzt der Schuh auf
jedem Terrain. Mit Novara mit Gore-Tex-Innenfutter

als Schnirschuh oder Stiefel ist jeder FuB fir Qut- / |
door-Abenteuer gerlistet. Der Mix aus wasser- / :
abweisendem Veloursleder und gestepp- /
ten Textilien macht ihn zum Begleiter 7 -
flir Berg und Tal. Die individuelle —
Schniirung, die atmungsaktiven i
Materialien und die Gore-Tex-Eigen-
schaften bieten beim Tanaro Active

in Kombination mit der rutsch- !
festen TPU-Sohle sorgt flir - . Modell
Bodenhaftung. = Novara

Die Verbundgruppen SABU Schuh & Marketing GmbH
und GMS Verbund GmbH haben ihre Farbprognosen flir
Herbst/Winter 2023 erstellt. Schwarz liegt dabei klar vorn.

Stiefel Pumps + Stiefel-
Farben Sneaker + Boots | Ballerinas Loafer etten
Schwarz 40 % 50 % 60 % 40 % 50 %
Grau, Kiesel, 10 % 10% 5% 15% 15%
Desert, Fumo,
Panna
Braun, Cognac, | 30% 30% 10% 30% 25%
Testa di moro
Blau 15% 5% 20% 10% 5%
Purple, Jungle, 5% 5% 5% 5% 5%
Orchid
Damen
Schwarz 50%
Braun, Cognac 20%
Grau, Taupe 10%
Beige, WeiB, Wollwei3 5%
Khaki, Griin 5%
Blau 5%
Rot, Bordo, Lila, Pink u.a. 5%
Herren
Schwarz 30%
Braun, Cognac 40%
Grau, Taupe, Beige 10%
WeiB inkl. restliche Farbe 10%
Khaki, Griin 5%
Blau 5%

. P

W im winterlichen Einerlei sorgt.
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Die Damenmode wird wieder angezoge-
ner und formeller. Lloyd passt seine Schuh-
modelle daran an und gibt bewéahrten
Schnrern, Loafern, Chelseas, Booties und
Pumps innovative Updates. Flr das weibliche
Geschlecht werden opulente Akzente Uber
Lack, Premium-Leder, Farben wie Silber und
Design-Details favorisiert. Dunkle Brauntone
in verschiedenen Varianten spielen neben
Grin als Akzentfarbe eine wichtige Rolle. Der
groB3flachige Einsatz von Brushed Leather
- vor allem bei den klassischen Loafer- und
Schnlrschuh-Typen - ist das wesentliche
Update in der Kollektion. Wie in jeder Herbst/
Winter-Saison stehen Glattleder im Fokus.
Hoher hinaus geht es in Herbst und Winter
mit erhohten Absatzen mancher Pumps.
Chunky Soles bleiben ein groes Thema,
auch bei vielen Boots. Obwohl die Lloyd-
Damen-Kollektion insgesamt formeller und
eleganter wird, finden sich auch hier Combat-
und Chunky Boot-Styles. Klassische Chelsea
Boots bekommen ein Update Uber leicht
erhohte Boden. Die Sohlen behalten ihr Profil,
Uberzeugen vor allem auf Loafern und Stiefe-
letten durch eine glatte Seitenansicht. Lang-
schaftstiefel wurden wieder in die Kollektion
aufgenommen. Bei Sneakern wirken winter-
liche Cupsoles - zum Teil mit warmendem
Futter - durch ihr Finish klassischer. Varian-
ten mit Klettverschluss setzen hingegen eher
trendige Akzente. In der Kapsel ,A Night at
the Opera" sind Glitzer-Optiken und

Lackschuhe auf klaren Leistenformen

besondere Hingucker. Zwei weitere
Favoriten in der Damenkollektion sind
Ankle Boots mit Stiletto-Absatz
und Loafer in Silber.

LOWA: FARBENFROHES UPGRADE FUR
WINTERLICHE BEDINGUNGEN

Der Outdoor-Spezialist Lowa hat beim Calceta EVO GTX Ws die zweifach
angespritzte Zwischensohle aus ddmpfenden DynaPU komplett Uberarbeitet
und ausgewahlte Details mit einem Update versehen. Doch der beliebte
Winterschuh im trendigen Freizeitlook hat sich nicht nur optisch ver-
andert. Auch in puncto Tragekomfort wurde das Gesamtpaket aufge-
wertet. Erganzt durch ein Gore-Tex-Partelana-Innenfutter mit Wollanteil,
punktet das Modell durch jede Menge Komfort. Klassische Winterschuhe
kommen nicht selten recht klobig und eher im mausgrauen Design
daher. Ganz anders prasentiert sich das stylische Update des Calceta,
das mit zahlreichen modischen Details Akzente setzt. So wird das
robuste Spaltleder durch zahlreiche Ziernahte oder darin ein-
gepragte Designelemente aus Tweed oder Canvas optisch
~rrop aufgewertet. Auf diese Weise entsteht ein farbenfroher
: Lifestyle-Look, der flr eine willkommene Abwechslung

-
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Die neue Damenschuhmode ist gepragt von mehr Femininitat. Elegan-
tere City-Stiles und moderne Business- und Anlassschuhe gewinnen
an Bedeutung. Die Sohlen sind weniger betont als in der Vergangen-
heit. Dunkle Farben bestimmen das Bild, sie werden aufgelockert
durch helle Tone und kréaftige Akzentfarben wie Violett und Pink. Bei
allen Schuhtypen sieht man verstéarkt Karree-Formen. Bei Stie-
feletten geht der Trend hin zu mehr Eleganz: Absatz-
stiefeletten mit oft schlanken Leistenformen werden
- passend zur neuen, weiteren Hosenmode - deutlich '
wichtiger. Die Sohlen sind nicht mehr so stark betont, & A
dafir kommen verstarkt Plateaus und auch hohere
Absétze. Neu sind Loafer-Stiefeletten. Bei den Formen sieht man
auch Karree. Chelsea-Boots kommen wieder mit kiirzeren
Schaften. Sportive Boots sind nicht mehr so derb, zum
Teil mit sehr femininem Schmuck verziert. Sneaker
bleiben fester Bestandteil modisch legerer Out-
fits, im Herbst gerne als Hightop-Variante. Gabor
bringt sie sowohl mit Schalen- als auch mit Run-
ning-Sohlen. Auch im Sneaker-Bereich werden die Sohlen feiner. Loafers, College- und
Dandy-Typen sind weiter im Aufwind. Sie passen hervorragend zur neuen weiteren, oft
verkirzten Hosenmode. Der Bedarf nach Anlass-Schuhen ist wieder da, Pumps durfen
auch wieder schlanke Leisten und feine Absatze haben. Nach der vergangenen Herbst-
Saison, die stark durch helle Farben dominiert war, kommen in H/W 2023 wieder mehr
dunkle Tone, allen voran Schwarz, daneben dunkle Braun- und Blautdne sowie Grau.
Helle Farbtone wie softes Rosé setzen weiterhin angenehme Akzente. Auch Naturtone
sieht man in der Kollektion, vor allem helle und mittlere Brauntone, aber auch Griin und
Schilf. Modische Akzentfarben sind Violett und Pink. Als Schmuck werden weiterhin
gerne Ketten verwendet, aber auch Trensen oder Strasselemente. Osen, ReiRverschliisse
und Zierelemente sind weniger auffallig, gewisse Akzente dirfen aber weiterhin sein. Die
Farben Silber, Altsilber und Schwarz werden starker, oft Ton in Ton mit dem Obermaterial.
Gold wird weniger.

HASSIA: FARBINSPIRATIONEN
AUS DER NATUR

Fur die neue Kollektion wurden Mode und Kom-
fort mit Farbinspirationen aus der Natur kombi-
niert, gewlrzt mit einer Briese aus den 90er Jahren.
Die Farben werden insgesamt edler und tiefer. Der
Wunsch nach mehr Glamour und Eleganz wett-
eifert mit der Strenge maskulin-klassischer Outfits.
Mixn-Match und Materialpatchwork erzeugen einen
lebendig-dynamischen Stilmix. Chelseatypen zeigen
sich in der hybriden Version mit Anleihen aus dem
Collegeschuhbereich. Klassische Halbschuhe wer-
den im Crossover-Look zu Hinguckern. Das Thema
Plateau wird auf Pumps und Stiefeletten umgesetzt
und mit nach unten ausgestellten Blockabsatzen
erganzt. Stretch-Materialien und Funktionsschnitte,
bis hin zu speziellen Hallux-Schnitten, passen sich
auch sensiblen FuRBen perfekt an. Neue V-Schnitte
auf Pumps und Ballerinen garantieren eine hohe
Passformqualitat. Alle Hassia-Schuhe verfugen (iber
WechselfuR3betten. Erdige Tone bilden das Farbge-
rist. Akzente setzen Violett- und Rottone von
Grape bis Plum und Pearl bis Cabernet. Fiir
einen glanzenden Auftritt sorgen Metal-

licleder, Crushlack sowie technische

Stretch-Materialien mit Metalliceffekten.

Der Mokassin-Traditionshersteller Sioux
beeindruckt fir Herbst/Winter 2023 mit
einer groBen Sortimentsbreite fir Damen
und Herren. Markante Boots, Casual-Schnii-
rer, Retro-Sneaker und Outdoor-Modelle
zeigen viel Funktion mit Wohlfuhlfaktor.
Schniir-Stiefeletten, Chelsea-Booties und
Stiefel in unterschiedlichen Schafthohen mit
markanten und dennoch leichten Profilsoh-
len sowie einer Vielfalt an Fltterungen - von
Funktionstextil Uber Lammfell-Futter bis hin
zur wasserdichten Sioux-Tex-Ausstattung
- sind die Highlights. Eleganz und Finesse
kehren vermehrt zurlick in die Mode: Dem
wird Sioux mit Karree-Loafern, Lack- und
Brushleder-Mokassins, City-Booties und
klassischen Budapestern gerecht. Die Viel-
falt der neuen Modelle in der bequemen
Hallgus-Protect-Gruppe unterstreicht die
Komfort-Kompetenz der schwébischen
Marke. Lammfell-Hausschuhe in echter
Mokassin-Machart komplettieren das Sor-
timent. Wertigkeit spiegelt sich auch in
den eingesetzten Materialien wider durch
handgefinishte Kalbleder, Lack- und Metal-
lic-Leder, Lammnappas, Nubuk-Leder und
hydrophobierte Veloursleder aus deutscher
Gerbung. Naturtone dominieren in allen
Variationen und werden bereichert durch
Griin-Nuancen, Violett- und Bordeaux-Tone.
Ein dunkles Blau und der Klassiker Schwarz
bleiben unverzichtbar.
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REGE ORDERTATIGKEIT

Die ILM in Offenbach mit deutlichem Besucheranstieg

Vom 4. bis 6. Februar fand die ILM Edition #157 in Offenbach statt. In
den an allen Tagen gut frequentierten Messehallen wurden die neuen
Kollektionen fiir Herbst/Winter 2023/24 préasentiert, Im Fokus: Hand-
taschen, Reisegepéck, Kleinlederwaren, Accessoires und Schularti-
kel namhafter deutscher und internationaler Marken.

halten wir Farbe fiir
aber auch

Fiir den kommenden
sehr Ich denke da an
an Das ist in Italien jetzt schon

DORIS ALBARUS, Goldkrone

,Alle wichtigen Aussteller zeigen auf der ILM Flagge", freut sich Arnd
Hinrich Kappe, Geschaftsflihrer der Messe Offenbach. Auch Unterneh-
men wie Roeckl oder Cromia, die Pandemie bedingt einige Male aus-
setzen mussten, sind wieder in den Hallen vertreten. Ebenso wie viele
spannende neue Marken, zum Beispiel im Bereich Concept Square,
die fur Belebung in den Sortimenten des Handels sorgen konnen.

Das Besucheraufkommen lag zur Edition #157 noch unter Vor-Corona-
Niveau, es waren jedoch 40 Prozent mehr Besucher als zur vergan-
genen ILM. Auffallig ist der starke Anstieg internationaler Einkaufer.
36 Prozent der Besucher stammten aus dem Ausland, darunter Oster-
reich, Schweiz, Benelux, GroBbritannien und Skandinavien, aber auch
Kanada, USA, Stidamerika und Asien.

Insgesamt stellen wir mehr zu Farbigkeit fest:
Lila und gefallen. Es muss ein bisschen
knallen. Optische Highlights sind

KLAUS WURMSEDER, Roeckl

In den gut geflillten Messehallen herrschte beste Stimmung. Trotz der
schwierigen wirtschaftlichen und weltpolitischen Rahmenbedingun-
gen zeigte sich die Branche gut gelaunt. ,Preisdiskussionen waren bei
uns kein Thema", sagt Achim Bruder von Abro stellvertretend flr viele
seiner Kollegen. Im Fokus stand ganz klar das Produkt. Die Aussteller
sprechen insgesamt von mehr Modemut und dem Wunsch der Hand-
ler, durch besondere, individuelle Produkte Akzente zu setzen. Dave
de Boer, der unter anderem mit Coccinelle, Mandarina Duck, Valentino
und Guess auf der ILM vertreten war, freut sich Uber gute Geschafte
und nennt das Phanomen ,affordable luxury”. Dabei handelt es sich
um hochwertige Markenprodukte, die man sich auch in schwierigen
Zeiten leisten kann und einen gewissen Wohlstand vermitteln.

Reges Treiben und starke Ordertatigkeit auch im Bereich Reisege-
pack. Ob Hartschalenkoffer oder Weekender, Rucksack oder funktio-
nelle Reisetasche - in Folge der lebhaften Reisetatigkeit zieht auch

die Nachfrage nach funktionellem Reisegepack weiter an. ,Schon
2022 war gut. Wir haben containerweise Hartschalenkoffer verkauft.
Je bunter desto besser. Die Leute wollen peppige Farben®, bestéatigt
Katharina Duteil von Schneiders/Walker.

Wer die ILM besucht, will ordern. ,Die ILM ist eine verlassliche Order-
veranstaltung und hat ihren Sinn auch dieses Mal wieder voll erfillt",
restimiert Arnd Hinrich Kappe. Uber die Order hinaus bot die Messe
Ausstellern und Besuchern ein umfangreiches Rahmenprogramm.

In den Vortragen, Fashion Forecasts und Diskussionsrunden stand die
Anwendbarkeit im Vordergrund. Praktische Ansatze fiir das Geschaft
mit modischen Accessoires bot beispielsweise das Unternehmen
Cool Hunter.

Um neue Trends und Insider-Wissen zur Branche ging es im Welcome
Talk. Doch das Messehighlight und Alleinstellungsmerkmal war auch
zu dieser ILM die vergroBerte Content Crew. Sowohl Aussteller, als
auch Besucher konnten wahrend der Messe individuelle Videos zu
ihrer Marke, ausgewahlten Produkten und ihrer personlichen Stim-
mung drehen. In Echtzeit und mit Unterstitzung der Content Crew
wurde professioneller Content erstellt. Dieser wurde den Ausstellern
zur eigenen Verwendung auch direkt zur Verfligung gestellt und ist
auch in der Mediathek die ILM bereits anzusehen.

Es gibt Preisdiskussionen — das alles
hat uns sehr Insgesamt wird
fiir den kommenden Winter mehr Farbe geordert:
und Gelb zum

GEORG PICARD, Picard

Der Termin fir die ndchste Ausgabe steht bereits fest: Die ILM Edition
#158 rlickt auf den alten Termin und wird vom 2. bis 4. September 2023
stattfinden.
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Zwischen

offen, Bangen

und g%m’f@[/w\?

98. Expo Riva Schuh

Sind es eigentlich nur die Deutschen, die mit gesenktem Kopf tiber die Messe
laufen? Die nicht nach links und rechts schauen und fiir neue Marken und Mode
gerade kaum zu begeistern sind? Die lieber iibers Wetter und die allgemeine Lage

lamentieren als sich (endlich mal wieder) mit dem Produkt zu beschdftigen?

Man konnten meinen, dass sich die Deutschen die Probleme der Welt
besonders zu Herzen nehmen. Jedenfalls war die Stimmung auf der
Expo Riva Schuh aus internationaler Sicht deutlich frohlicher. 8.610
Besucher aus uber 100 Landern waren an den Gardasee gereist, teil-
weise ganze Delegationen, auch aus Amerika, Afrika und Asien. Ein
buntes Treiben, das die meisten der 1.108 Aussteller durchaus opti-
mistisch stimmte. ,Wir sind fast zur Normalitat zurlickgekehrt. Die
Messe ist wieder richtig international und echt super besucht’, freut
sich Simona Zingrillo vom italienischen Label Kharisma. ,Wir sind mit
niedrigen Erwartungen angereist, aber es lief dann doch besser als
erwartet”, resimiert auch Wawi Weichhart von Supremo.

Mal wieder ist es das Wetter, das die Stimmung der Handler
am Ende zumindest kurzfristig befligelt hat. Die Schneetage im
Dezember (und ab Mitte Januar dann in der Sale-Phase) hatten
zwar langer andauern kénnen, aber immerhin haben sie die Abver-
kaufe von warmgefltterten Stiefeln befeuert und ein bisschen Geld
in die Kassen gesplilt.

RALF MEURER
Gabor

»Das College-Thema war und ist
gut. Es ist die Halbschuh-Alter-
native schlechthin. Die Boden
sind insgesamt weniger aus-
gepragt; Ketten werden weniger
und jetzt um Trensen und Strass-
Details erganzt. Pumps sind
die starkste Gruppe in unserer
Kapsel-Kollektion.”

DR. THOMAS NASSUA
Bullboxer

»Das Preisthema ist
zentral. Alles iiber 100
Euro VK ist schwierig. Ich
wiirde mich freuen, wenn
wir 2023 dazu nutzen, dem
Schuh seinen Wert zuriick-
zugeben.“

HOHER KOSTENDRUCK

Unbestritten hat die Branche mit zahlreichen Problemen zu kdmp-
fen, was in Riva fir reichlich Gesprachsbedarf sorgte. ,Der Kosten-
druck ist immens"’, bringt es Timo Schmermund von Rohde auf den
Punkt. Die Inflationsrate bleibt auf hohem Niveau. Dazu gestiegene
Energie- und Mietkosten sowie der Mindestlohn, der die Personal-
kosten in Folge insgesamt in die Hohe treibt. Wahrlich kein ent-
spanntes Szenario, vor dem das Interesse an der neuen Mode haufig
in den Hintergrund riickt.

Dabei ware jetzt der richtige Moment, um zu investieren und die Ver-
braucher flir Neues zu begeistern. Aber: ,Die Situation ist diffizil. Der
Handel ist sehr vorsichtig und nicht wirklich offen fiir neue Konzepte.
Dabei misste er sich dringend mit dem Thema Flachenproduktivitat
auseinandersetzen. Es geht um Konzepte, die die Konsumenten zwolf
Monate im Jahr ansprechen und zum Kaufen bewegen®, sagt Dr. Tho-
mas Nassua von Bullboxer und wiinscht sich mehr Aufgeschlossen-
heit seitens der Einkaufer, speziell der groBen Hauser.

SIMONA ZINGARILLO,
Kharisma

,» WIr sind fast zur
Normalitdt zuriickgekehrt. Das
ist mein Eindruck. Die Messe war
International super besucht. Vor
allem die neue, junge Generation
der Einkdufer beschdiftigt sich
wieder mit dem Produkt. Preis-
diskussionen waren bei uns kein
Thema.*



WIE KOMMEN DIE KOLLEKTIONEN AN?

Apropos Aufgeschlossenheit. Was will der Handel? Und
wie kommen die neuen Kollektionen an? Funktion und
Komfort sind die eine Sache. Vor allem bei Herrenschu-
hen sind Eigenschaften wie Tex-Membran, WechselfuR3-
bett und Zipper unverzichtbar. Neben der Flut an Out-
door-Styles sind Chelsea-Boots, auch in gepflegteren
Varianten, wieder im Kommen.

Bei Damenschuhen lohnt es sich genauer hinzuschauen.
Der Sneaker ist immer noch prasent, befindet sich
modisch aber auf dem Rickzug. Gesteppte, metallisch
glanzende Snowboots sind langst nicht nur ein Thema
flr den Schnee. Und der Hausschuh wird als fellig-fluf-
fige Variante ausgehtauglich. Darliber hinaus bestatigen
Industrie und Handel eine klare Tendenz zu mehr Femini-
tat und feineren Optiken. Loafer, Pumps und auch wieder
Ballerinas werden im Halbschuhbereich gut bewertet.
,Bei uns waren schlank geschnittene, elegante Pumps
die beste Gruppe in der Kapsel-Kollektion®, berichtet Ralf
Meurer, der mit Gabor nach einer langeren Auszeit wie-
der in Riva ausstellte.

Ungebrochen die Begeisterung flir Loafer: Nach dem
Hype um dicke Boden sind jetzt eher Collegeschuh-artige
Varianten auf diinnen Sohlen oder trotteurige Absatzmo-
delle gefragt. Zu viele Loafer sollten es aber auch nicht
sein: ,Man muss die Handler schon warnen, dass sie es
nicht Ubertreiben”, so Karsten Bolle von Caprice.

SHOEZ 02.2023

TIMO SCHMERMUND
Rohde

»Der Handel steht unter eineimmn
extremen Kostendruck. Wir
sehen uns als Muntermacher
und gehen optimistisch ins
neue Jahr: Unsere jungen,
modischen Hausschuhe und
der moderne Auftritt kommen
gut an.”

ANNE TEUTSCH-MOHR,
Jomos

,» Der Handel geht vor-
sichtig und sehr ernsthaft
an die neuen Kollektio-
nen heran. Outdoor lduft
weiter. Etwas dezentere,
alltagstaugliche Modelle,
die sich vielseitig

kombinieren lassen, sind

jetzt gefragt.*

AT

ANDREAS STECKERMEIER,
Esgano/Andrea Conti

JWir lieben Schuhe. Prozente
geben wir nur, wenn es um
Gin geht. Mal ehrlich, Kollabo-
ration ist das, was mehr denn
Jje zahlt: aufeinander zugehen
und fiireinander da sein.”
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Daneben viel Festliches: Glanz und Glamour, wohin das
Auge reichte. ,Vor allem Stretch-Stiefeletten auf filigra-
nen Abséatzen laufen super”, freut sich Oliver Niebergall
von La Strada. Auch Metallics (Silber!) und Lack sind
wieder mit von der Partie. Pailletten, Strass und feine
Trensen losen den Dauerbrenner Kette beim Schuh-
schmuck ab.

Alltagstauglich sind cleane Stiefeletten mit Blockab-

satz, jetzt auch gern mit Karreeleisten und (dezentem)
Plateau. Eher ein Thema flr Fortgeschrittene sind Wes-
tern- und (wadenlange) Bikerboots. International laufen
die kernigen Stiefel hervorragend. Deutschland reitet noch
hinterher.

Und die Farben? ,Black is back" - hochmodisch und
damit alles andere als Standard. Damit die Fenster im
nachsten Herbst/Winter nicht zu dister werden, wird
Farbe bendtigt. Violett und Pink, allen voran der Pan-
tone-Ton ,Viva Magenta" konnten frische Akzente set-
zen. Cognac kommt. Griin bleibt wichtig - als Symbol
flr Frische und Zuversicht. Beides kann die Branche
wahrlich gebrauchen!

Dockers

Dr. Claudia Schulz

KARSTEN BOLLE, Caprice

Andrea Conti

~Spielgeld hat aktuell wohl keiner!
Wir haben die Kalkulation um drei
Prozent erhoht. Das wird honoriert.
Bei Loafern sollte man aufpassen, dass man es bei der
Order nicht tbertreibt!”

Bullboxer

KATRIN SEIFERT, Laura Vita

Lunser Stand platzte aus allen Ndhten. Es
scheint, als hdtten die Menschen Nachhol-
bedarf, was Deko und fantasievolle Schuhe

angeht. Schniirboots und Western kommen

Caprice super an.“

.

Laura Vita
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CHRIS CHRISTIAN EDGARDO
SCHERER, BOHM, ' PARDO VEGA,
Camel active Marco Tozzi Wolkenwerk

Lunsere Aufgabe ist es, den
Endkunden zu jedem Zeit-
punkt mit dem richtigen
Thema zu begeistern. Es
geht vor allem darum,
Anldsse zu nutzen. Jetzt ist
unsere Zeit.“

LWir sind mit Camel active super gestartet,
Der Handel schétzt die authentische
Handschrift, echtes Leder und Gerli als
verlasslichen Partner. Funktion, Komfort
und freie Einteilung - das sind neben einer
hohen Eingangskalkulation die Punkte, die
gut ankommen.”

»Wir haben das Thema
Recycling in unserer Kollektion
verstdrkt. Neben Teddy bieten wir

auch Filz aus reyceltem
PET an.”

,»Die Messe war besser als gedacht. Aber die Generation ,Haptik
& Leidenschaft fiirs Produkt’ stirbt aus. Es wdre wiinschens-
wert, wenn sich die Einkdufer wieder mehr mit ihrem Job und dem
Produkt identifizieren wiirden. Das sollte nicht verloren gehen.“

CHRISTOPH GESSNER, Supremo/Tom Tailor Shoes

ANZEIGE
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> Entlastet den Rucken
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DIE DIGITALE KOLLEKTIONSYORSTELLUNG:

Erleben Sie die FW23 Kollektion, alle dazu-
gehorigen Fashion Trends und wichtigen Fagiclait. S o e :
News rund um die Marke Joya unter F=brd e 5 N et W i o )
www.joyashoes.swiss/collectionpreview T3 i g : . |AGR Fa B

fl Joya Schuhe
) Gepriift &

-
Geprift und empfohfe'?v vom Foerum: Gesunder Riicken - besser leben &% FRucken (AGR) eV., Stader Slrars.e 6, 27432 Brémervorde, www.agr-ev.de ™™
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WENN DIE

Alterungsprozess von PU-Kunststoffteilen sorgt fur
Arger bei Verbrauchern

Wenn sich bei Berg- und Wanderschuhen die Sohle vom Schaft
ablést oder die Zwischensohle der Schuhe brockelt, dann handelt es
sich dabei mit hoher Wahrscheinlichkeit um den Alterungsprozess
von PU-Kunststoffteilen. Schon so mancher geliebter Bergschuh
ist diesem Phdnomen zum Opfer gefallen. Begibt man sich auf die
Suche nach den Hintergriinden, so zeigt sich, dass das Thema sehr
viel komplexer ist, also zundchst angenommen. Ein Leser war von
dem Problem betroffen und hat uns den nebenstehenden Leserbrief
geschrieben. SHOEZ hat direkt bei den beiden flihrenden deutschen
Wanderschuhherstellern Lowa und Meind| nachgefragt.

Bei der sogenannten Hydrolyse handelt es sich um eine altersbedingte
Materialermldung, welche nach etwa zehn bis 15 Jahren auftritt. Das
Material wird Uber die vielen Jahre sprode und kann sich dann auch
|6sen. Die Gummilaufsohle hartet zudem aus. Bei der Beurteilung
spielt allerdings das Produktionsdatum die entscheidende Rolle und
nicht das Kaufdatum des Kunden. Bei erst kiirzlich gekauften Schuhen
handelt es sich auch immer mal um Schuhe aus Raumungsverkaufen
oder Geschaftsaufgaben, bei denen noch Altbestande verau3ert wur-
den. Oder auch teils um Kaufe auf Marktplatzen fir Gebrauchtwaren.
Bei einem Ladenhliter eines Handlers gibt es aber oft die Moglichkeit,
mit diesem eine Kulanzlosung zu finden. Wenn es diesen nicht mehr
gibt, dann kann man auch bei uns direkt anfragen. In solchen Fallen
bieten wir Neubesohlungen zum Kulanzpreis an. Hierzu bedarf es nur
den Kaufnachweis (iber den kirzlich getatigten Kauf und den dazuge-
horigen Schuh. Hinzufligen mochte ich noch, dass wir seit jeher einen
Reparaturservice fir alle unsere Schuhe in der Fabrik in Jetzendorf
betreiben und dort jahrlich iber 40.000 Einsendungen erhalten. Wir
sind davon (iberzeugt, dass es mehr Sinn macht ein gutes Produkt
zu reparieren als es direkt zu entsorgen und unbesehen zu erstatten.

MATTHIAS WANNER, Lowa Sportschuhe GmbH, 85305 Jetzendorf

6‘/..

»
Vielleicht kennen sie das Problem ja p,
schon: Samtliche PU-Sohlen von vor-
wiegend Wanderschuhen I6sen sich
nach einigen Jahren auf. Das bedeutet,
man lasst die Sohle vom Hersteller (zum Beispiel Lowa oder
Meindl) komplett erneuern oder wirft den Schuh einfach
weg. Mir ist das vier Jahre nach dem Kauf so gegangen. Den
Herstellern ist das bekannt und die sagen, das sei halt so.
Auch wenn das unerfreulich fir den Nutzer sei, bleibe man
bei der PU-Sohle. Der Vorteil einer guten Dampfung beim
Gehen wiirde die Nachteile (iberwiegen. Ich halte diese Ein-
stellung nicht nur aus 6kologischer Sicht fiir unangemessen.
Wére dieser Unfug nicht auch ein Thema fir ihre Redaktion?

HANS-DIETER FISCHER, 44623 Herne

Rechts der neue Schuh, links der alte mit brockelnder PU-Sohle. Foto: Meind|

Es ist nicht richtig, dass sich samtliche PU-Keile auflosen. Einen
wesentlichen Einfluss darauf haben die Pflege, die Lagerung und die
Haufigkeit der Nutzung. Wir wissen um die Diskussion und weisen
deshalb auch in unseren Schuhanhdngern explizit auf den Umgang
mit Sohlen, bei denen wir PU-Keile verarbeiten, hin. Das heif3t, bei
einem regelmaBiges Tragen des Schuhs, einer guten Pflege und einer
Lagerung an einem luftigen und trockenen Ort kommt es eher mal zu
einer Neubesohlung durch ein abgelaufenes Gummiprofil als durch
eine Auflosung des PU-Keils. Es wurde auch die Frage gestellt, warum
wir PU-Zwischensohlen verwenden. Das hat einen bestimmten Grund.

PU ist ein Material, das auf die Flache gesehen ein dauerhaft gutes
Dampfungsverhalten und eine gute Oberflachenfestigkeit aufweist,
was gerade bei Wander- und Bergschuhen wichtig ist, da man neben
dem eigenen Gewicht oft noch einen Rucksack mitfiihrt. Meind| bietet
aber gerade auch in Bereichen wie Leichtwandern und Multifunktion
viele Schuhe mit einer EVA-Zwischensohle an. EVA dampft sehr gut,
hat aber eine geringere Oberflachenfestigkeit. EVA hartet aber tber
die Zeit aus und verliert so etwas an den Dampfungseigenschaften.
Welchen Schuh der Konsument letztlich wahlt, sollte er immer vom
jeweiligen Einsatzzweck und vor allem von der Passform abhéngig
machen. Und mit der richtigen Pflege, der richtigen Lagerung und
einem regelmaRigen Gebrauch der Schuhe wird er mit beiden Varian-
ten viele schone Naturerlebnisse haben.

STEFAN MULLER, Lukas Meindl GmbH & Co. KG, 83417 Kirchanschéring



GABOR MIT DEUTLICHEM PLUS

Die Gabor Shoes AG hat 2022 nach den schwierigen Corona-Jahren wieder deutlich
zugelegt und einen Umsatz von 325 Millionen Euro (alle Marken inklusive Lizenzen)
erzielt, bei einer Absatzmenge von 6,7 Millionen Paar. Der Exportanteil betrug 45 Prozent.
Die Zahl der Mitarbeiter stieg ebenfalls und betrug per 31.12.2022 rund 2.700, davon etwa
400 in Deutschland sowie 2.300 in den beiden europaischen Werken in Portugal und
der Slowakei. ,2022 ging es fiir uns wieder deutlich bergauf, obwohl wir unser Russland-
Geschaft eingestellt haben. Die positive Tendenz zeigte sich in allen Geschaftsbereichen
und in fast allen Markten", so Vorstandsvorsitzender Achim Gabor. Der Ukraine-Krieg und
seine wirtschaftlichen Folgen belasteten jedoch das Konsumklima, gleichzeitig flihrten
weiter gestiegene Kosten zu Preiserhohungen. Chancen sieht Gabor vor allem in den
Export-Markten, weshalb der Ausblick auf 2023 verhalten optimistisch ist.

KOSTENFREIER BTE-BETRIEBSVERGLEICH FUR 2022
GESTARTET

Jeder Unternehmer sollte regelmaRig seine eigene betriebswirtschaftliche Situation
im Vergleich zu Kollegenbetrieben analysieren. Denn nur auf diesem Weg erkennt
man Schwachstellen und kann gegebenenfalls gegensteuern. Eine einfache Mog-
lichkeit, an Vergleichswerte zu gelangen, ist die Teilnahme am gerade gestarteten
BTE-Betriebsvergleich flir das Jahr 2022. Dies ist flr alle Textil-, Schuh- und Leder-
warenfachhandler kostenfrei. Auch Unternehmen mit abweichendem Geschéftsjahr
konnen teilnehmen, soweit die Abweichung vom Kalenderjahr nicht mehr als drei
Monate betragt. Der Erhebungsbogen flir 2022 ist leicht auszuflillen. Es ist fur viele
Positionen mdglich, absolute Euro-Werte oder als Alternative relative Ergebniswerte
(Prozentangaben) zu melden. Viele Angaben konnen direkt aus der Warenwirtschaft
oder aus der Datev-Auswertung libernommen werden. Einsendeschluss flr die aus-
geflllten Erhebungsbogen ist der 1. Juli 2023. Bei einer ausreichenden Beteiligung
wird zum 31. Méarz 2023 zusatzlich fur die jeweiligen Teilbranchen eine Zwischen-
auswertung erstellt und den Teilnehmern zugeschickt. Die Endauswertung wird den
Teilnehmern im Juli/August zur Verfugung gestellt. Der Erhebungsbogen fiir 2022
steht auf der BTE-Internet-Homepage www.bte.de unter der Rubrik ,Fachthemen’,
Stichwort ,Betriebsvergleich” bereit.

SNIPES BESETZT ERSTMALIG POSITION DES COO

Der Sneaker- und Streetwear-Retailer Snipes hat mit Wirkung zum 1. Februar
mit Peter Buse erstmalig die Position des Chief Operating Officers (COO)
besetzt. Bei Snipes wird Buse ab sofort die gesamte Logistik sowie das IT-
Department verantworten. Aufgrund der stetigen Expansion des Unterneh-

mens, sowie der digitalen Weiterentwicklung sollen diese Bereiche durch die Flh-

rung von Buse weiter gestarkt und ausgebaut werden. Neben CEO Sven Voth und CFO
Tim Spickenbom wird Buse der dritte geschaftsfihrende Direktor der Snipes SE. Buse hat
uber 15 Jahre Erfahrung in der Rolle des COO, war in dieser zuletzt beim Re-Commerce-
Portal Momox tatig und hier vor allem flir Fashion- und Lifestyle Marken zustandig. Sni-
pes bietet Streetwear-Pieces und Sneaker in mehr als 700 Snipes-Stores in Europa und
den USA sowie Uiber einen Onlineshop an.

COLUMBIA ERZIELT REKORDUMSATZ

Die Columbia Sportswear Company hat ihren Nettoumsatz im Jahr 2022 um 11 Prozent auf
einen Rekordwert von 3,464 Milliarden US-Dollar gesteigert. Der Nettogewinn ging gleich-
zeitig um 12 Prozent auf 311,4 Millionen US-Dollar zurtick. ,Ich glaube, diese finanzielle
Leistung héatte sogar noch hoher ausfallen kdnnen, wenn es keine Beschrankungen in der
Lieferkette gegeben hatte", so Prasident und CEO Tim Boyle. Flr das Jahr 2023 erwartet
das Unternehmen einen Nettoumsatz von 3,57 bis 3,67 Milliarden US-Dollar, was einem
Nettoumsatzwachstum von 3 bis 6 Prozent im Vergleich zu 2022 entsprechen wiirde. Zu
den Marken des Outdoor-Konzerns gehoren unter anderem Columbia und Sorel.
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NEUER Handelsver-
treter bei Everybody

Harald Stotz unterstiitzt seit
dieser Verkaufssaison die
italienische Marke Every-
body flir das Verkaufs-
gebiet Deutschland West.
Dirk Kanzok, der zuvor das
Gebiet betreut hat, wird sich
von nun an starker um den internationalen
Vertrieb der Marke widmen.

SKECHERS ERNEUT MIT
REKORDUMSATZ

Der amerikanische Schuhanbieter Skechers
hat das vergangene Jahr erneut mit einem
Rekordumsatz abgeschlossen, den Vorjah-
resgewinn aufgrund hoherer Fracht- und
Logistikkosten sowie Lieferketten- und
Logistikproblemen aber verfehlt. Skechers
erzielte einen Jahresumsatz von 7,44 Milliar-
den US-Dollar (6,78 Millionen Euro) und damit
18 Prozent mehr als 2021. Im letzten Quartal
erhohte sich der Umsatz um 13,5 Prozent auf
1,88 Milliarden US-Dollar. Der Nettogewinn
betrug 373,0 Millionen US-Dollar verglichen
mit 741,5 Millionen US-Dollar im Vorjahr.
,2022 war ein weiterer Meilenstein fir Ske-
chers”, sagte Chief Operating Officer David
Weinberg. Der GroBhandelsumsatz stieg
2022 um 23,2 Prozent und der Direktvertrieb
um 10,2 Prozent. Der grote Anstieg wurde in
der EMEA-Region mit einem Plus von 33,9
Prozent verzeichnet. Geschwachelt hat hin-
gegen das Geschaft in China. Dort mussten
Corona-bedingt vorlibergehend Gber 1000
eigene Stores geschlossen werden. Fur das
Geschaftsjahr 2023 geht das Unternehmen
davon aus, dass es einen Umsatz zwischen
775 und 8,0 Milliarden US-Dollar erzielen
wird. Bis 2026 soll die Umsatzmarke von 10
Milliarden US-Dollar geknackt werden.

NEUER GESCHAFTSFUH-
RER BEI PFAFF

Am 1. Februar hat Dr. Frank

1 Meyer die Geschaftsflh-
f rung der Pfaff Industrie-

$ Kaiserslautern und Bens-

systeme und Maschinen
GmbH mit den Standorten

heim (Gbernommen. In seiner
neuen Rolle als Geschaftsflihrer wird
er vor allem die Bereiche Forschung,
Entwicklung, Produktion und strategi-
scher Einkauf leiten.
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LEGERO UNITED:

Schliisselpositionen neu besetzt

Der osterreichische Schuhhersteller Legero United hat nach der im November 2022 erfolg-
ten Ernennung von Kristin Képplinger zum Chief Product und Sales Officer sowie Mitglied der
Geschaftsleitung weitere Schllisselpositionen im Unternehmen neu besetzt. Anna Carbonari hat
im November 2022 als Regional Manager Central die Vertriebsleitung flr die gesamte DACH-

Vessela Carrillo

Region, einschlieBlich der unternehmenseigenen Brandstores, libernom-
men. Sie ist seit 2011 bei Legero United tatig und hat dort nach Stationen
im Marketing, im E-Commerce und als Key Account Manager seit 2019
als Head of Key Accounts wesentliche Vertriebskanale des Unternehmens
aufgebaut und geleitet. Ebenfalls mit November 2022 hat Vessela Carrillo
die Leitung der Business Unit Superfit ibernommen, in der sie seit Mai
2018 als Senior Product Manager in leitender Verantwortung tatig war. Sie
folgt in dieser Funktion Kristin Kapplinger nach, mit der sie bereits in den
letzten Jahren eng zusammengearbeitet und die Entwicklung die Marke
gestaltet hat. Carbonari und Carrillo werden - ebenso wie die Funktio-
nen Customer Sales Service, Vertrieb flr die Region North-West und flr
die Exportmarkte, Marketing und Business Intelligence - direkt an Kristin
Kapplinger berichten. Die Leitung der Business Unit Legero verbleibt in
Kapplingers Verantwortung.

BAR STELLT VERTRIEB BREITER AUF

|\’

Silvio Bongiovanni

Der Komfortschuhhersteller Bar verstarkt sein Vertriebsteam mit Silvio Bon-
giovanni als Wholesale Manager. Seit der Frithjahr-/Sommerkollektion 2023
sind Bar-Schuhe uber das eigene Vertriebsnetz hinaus bei ausgewahlten
Einzelhandlern in DACH, Benelux und Skandinavien erhéltlich. Bongiovanni
verantwortet mit seinem Team das Wholesale Management der Marke
Bar und den Bereich Logistik (Import, Export und Zoll). Der 41-Jahrige ist
Ansprechpartner flr alle nationalen und internationalen GroBhandler. Sein
Ziel ist es, neue Vertriebskanale zu finden und das Geschaft zu erweitern.

Der Wholesale Manager hat zuvor 20 Jahre im Vertrieb mit dem Schwerpunkt Export fiir Unter-
nehmen in den Branchen Maschinenbau, Automobil und Chemie gearbeitet.

UNDER ARMOUR hat neue CEO

Der in Baltimore ansas-
sige Sportgigant Under
Armour erhalt eine
neue Chefin. Mit Wir-
kung zum 27. Februar

2023 wird Stephanie Lin-

nartz Prasidentin, CEO und

Mitglied des Board of Directors. Linnartz
ist derzeit Prasidentin des Hotelkon-
zerns Marriott International Inc., wo
sie seit mehr als 25 Jahren beschaf-
tigt ist. Interimsprédsident und -CEO
Colin Browne, der diese Rolle seit Juni
bekleidet, wird seine Position als Chief
Operating Officer wieder aufneh-
men. Die Ankilndigung erfolgt sieben
Monate, nachdem Patrik Frisk, der im
Januar 2020 das Amt des Prasidenten
und CEO lbernommen hatte, von sei-
ner Funktion und als Mitglied des Vor-
stands zuriickgetreten war. Frisk war
im Juni 2017 als Prasident und COO zu
Under Armour gekommen.

NEUE EUROPA-CHEFIN
FUR TIMBERLAND

Der bisherige EMEA-Prasident Martino
Scabbia Guerrini des amerikanischen
Sport- und Lifestyle-Riesen VF Cor-
poration ist kiinftig auch flir die Asien-
Pazifik-Region (APAC) zustandig.
Mariano Alonso, der derzeitige General
Manager von Timberland EMEA und
seit 2014 im Unternehmen, wird die
Rolle des General Managers von The
North Face EMEA Ubernehmen. Alson-
sos Nachfolgerin bei Timberland wird
Nina Flood, derzeit Prasidentin der
drei Gepackmarken Eastpak, JanSport
und Kipling. Flood kam 2003
zu VF. Jan Van Leeuwen,
der derzeitige General
Manager von The North
Face EMEA, wurde zum
General Manager flr
Amerika flir The North
Face ernannt.

Nina Flood

SALOMON ERNENNT
NEUEN MARKENCHEF

Scott Mellin (links) wird
neuer Global Chief
Brand Officer bei
der Outdoormarke
Salomon. In seiner
neuen Rolle wird er
die globale Marketing-
organisation des Unterneh-

mens von dessen Hauptsitz in Annecy
in den franzosischen Alpen aus leiten.
Mellin kann auf eine langjahrige Karriere
in der Schnee-, Sport- und Outdoor-
Branche als Fuhrungskraft und Berater
zurlickblicken, die unter anderem Enga-
gements bei Oakley, Callaway, The North
Face, Head, Scott, AspenSnowmass,
Black Diamond, Audi und Lamborghini
umfasst. Zuletzt war er als Global GM
of Mountain Sports bei The North Face
unter anderem flir die Wiedereinfiihrung
der Schuhkategorie der Marke zustandig.

LLOYD: NEUE VERTRIEBS-
STRUKTUR IM SUDWESTEN

Vor dem Hintergrund der strategischen
Bedeutung der Schuhkollektion flr
Damen richtet die Schuhmarke Lloyd ihre
Vertriebsstruktur im Stidwesten Deutsch-
lands und in Luxemburg mit Beginn der
Verkaufssaison Herbst/Winter 2023 neu
aus. Dabei werden die Zustandigkeiten flr
die Damen- und die Herrenschuhe auf-
geteilt. In den Vertriebsgebieten Hessen,
Rheinland-Pfalz, Saarland, Baden-Wiirt-
temberg, Bayern und Luxemburg betreuen
die langjahrigen Lloyd-Repréasentanten
Frank Risse, Lothar Schwarz und Steffen
Thies weiterhin die Lloyd-Herrenschuhe.
Den Vertrieb der Lloyd-Damenschuhe in
denselben Vertriebsgebieten verantwor-
tet ab Januar 2023 Udo Vogt. Er kommt
von der Marke Paul Green, wo er (iber 30
Jahre fir den Bereich Suidwestdeutsch-
land zustandig war.

Eberhard Jacobs gestorben

Eberhard Jacobs, Firmengrinder der
Jacobs GmbH, ist am 29. Januar im Alter
von 85 Jahren verstorben. Er hatte, nach
seiner Tatigkeit als Handelsvertreter flr
Leder, seine eigene Firma 1981 als Leder-
handel gegriindet. Heute wird das in
Eppertshausen ansassige Unternehmen
in zweiter Generation von Michael Jacobs
gefiithrt, der es zum Produktionsbetrieb
flr Leder umbaute. Vor kurzem trat mit
Sofie Miiller, die dritte Generation, in das
Unternehmen ein.



ARA-VERTRIEBSTEAM
stellt sich neu auf

Der Langenfelder Schuh-

hersteller Ara Shoes hat

zum Jahresbeginn die ‘ "a

Position ,Verkaufsleiter l

Fachhandel Deutsch- .

land" installiert und mit ,
Sven Krafft besetzt. Damit \

will das Unternehmen der
besonderen Bedeutung des Fachhandels
in Deutschland Rechnung tragen. Nach
der Einfihrung des Premium- und Best
Partner-Programms im vergangenen Jahr
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FUHRUNGSWECHSEL bei Sport Voswinkel

Fuhrungswechsel bei Sport Voswinkel: Ab 1. August 2023 tritt Ralf Lehmkuhl
neben Marcus Neul gleichberechtigt in die Geschéftsfiihrung der Intersport-
Tochter Sport Voswinkel ein. Ralf Lehmkuhl folgt auf Anna-Lena Schulte-
Angels, die das Unternehmen verlassen wird. Anna-Lena Schulte Angels trat
am 1. Juli 2015 als Geschaftsflihrerin bei Sport Voswinkel ein. Sie ist bis zu
ihrem Ausscheiden Ende Marz 2023 verantwortlich fir E-Commerce, CRM,
den kompletten kaufmannischen Bereich, Personal & Recht, IT und Revision.
Nachfolger Ralf Lehmkuhl (44) begann seine berufliche Laufbahn bei der
Karstadt Warenhaus GmbH, verantwortete als kaufmannischer Leiter und
Prokurist bei Karstadt Sports die Bereiche Finanzen und Controlling und war
bis 2022 als Leiter Controlling flir SportScheck zustandig, bevor er seine aktu-
elle Position als Bereichsleiter Finanzen und Controlling bei Bonita antrat.
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erfordere die daraus resultierende zuneh-
mend strategische Zusammenarbeit mit
den Handlern zuséatzliche Ressourcen, teilte
Ara mit. Der neue Verkaufsleiter Sven Krafft
ist seit 2008 in verschieden Vertriebsfunk-
tionen flr Ara tatig, zuletzt als Leitung Key
Account. In seiner neuen Funktion wird er
die Leitung des deutschen Auf3endiens-
tes Ubernehmen und direkt an den Head
of Sales Frank Littig berichten. Die von
Sven Krafft betreuten GroBkunden werden
kinftig von Key Account Manager Bajram
Hasani und Junior Key Account Manager
Jan Luca Wahl ibernommen.

GENERATIONSWECHSEL BEI CASADEI

Arianna Casadei ist zur neuen CEO des Luxusschuhherstellers Casa-
dei ernannt worden. Sie ist die Tochter des Kreativdirektors Cesare
Casadei und Enkelin von Quinto und Flora Casadei, die das Unter-
nehmen 1958 griindeten. Im Jahr 2012 begann Arianna Casadei
in der Kommunikations- und Marketingabteilung von Casadei und
war dort fiir den Aufbau der E-Commerce-Plattform und die sozia-
len Medien der Marke verantwortlich. Seit 2017 ist sie beim Familien-
unternehmen Direktorin flir Kommunikation und Marketing.

Arianna Casadei

ANZEIGE

Joya-Herbst /Winter 23-Kollektion

Die kalte Jahreszeit kann kommen

Joya entwickelt weich-elastische Schuhe, die das aktive sowie gesunde Gehen und

pascocle Modslicitdi 4 Stehen unterstiitzen und Freude an der Bewegung schenken.

das FW23-Highlight schlechthin,

Die neue Joya Herbst/Winter Kollektion 2023 tiberzeugt
durch aufregende und farbenfrohe Neuentwicklungen!

Sie mochten alle Highlights der FW23-Kollektion entde-
cken? Uber diesen Link kénnen Sie sich die Kollektionsvor-

n Kunden sicher.

SWas fiir ein Sehuh .
*der Veloce W Darky

Mit den neuen Elena-Modellen fiir Damen kommen
moderne Slip-Ons fiir den Alltag auf den Markt. Mit
auBergewohnlichen Farbkombinationen sorgen diese
fir den coolen Hingucker in der kalten Jahreszeit,
wahrend die Senso-Sohle fiir optimale Druckverteilung
und auBergewdhnlichen Komfort sorgt!

Das neuste Joya-Modell auf der Nuvola-Sohle: Lucy. Dieser
kommerzielle Style in den ansprechenden Herbstfarben
Braun und Dunkelgelb ist gemacht fiir die relaxte Fort-
bewegung und sorgt, dank der gewellten Schauminnen-
sohle, fiir ein Laufen wie auf Wolken. Die Veloce-Serie der
letzten Saison wurde fiir FW23 upgedatet und ist nun auch
mit Sympatex im progressiv-technischen Design erhaltlich,
vom aufregenden Sohlendesign mal ganz zu schweigen.

Aber auch fiir unsere Herren gibt es Neuigkeiten. Zum einen
kommen mit den neuen Dynamo-Velcro-Modellen moderne
Klassiker zurtick, die mit ihrem Klettverschluss fiir einfaches
An-und Ausziehen sorgen. Zum anderen folgt ein langersehn-
ter Nachfolger fiir den Joya-Business-Bereich — der Chicago
als Halbschuh-Modell und der Osaka als High-Cut-Version.

stellung ansehen und einen umfassenden Einblick in die
kalte Jahreszeit mit Joya gewinnen: www.joyashoes.swiss|
collectionpreview.

«Schauen Sie hier den
Osaka Brown in Action»

Uber Joya Schuhe: Im Jahr 2008 griindeten die Schwei-
zer Jungunternehmer Karl Miller und Claudio Minder die
Marke Joya. Das Ziel: den Menschen wieder schmerzfrei
Bewegung zu ermdglichen! Inzwischen sind weltweit tiber
2 Millionen Joya-Schuhe in Umlauf. Das Unternehmen mit
Sitz in Roggwil/Schweiz beschaftigt rund 70 Mitarbeiter und
betreibt eine eigene Sohlenproduktion in Busan/Siidkorea.

Fiir Riickfragen stehen wir Ihnen gerne zur Verfiigung:
Joya Schuhe AG - CH-9325 Roggwil /TG - Tel. +41 71454 79 92
E-Mail: info@joyashoes.swiss - www.joyashoes.swiss



36

=
.
(5]
)]
Q
<
7
o)
w
=
o
)
Q

SHOEZ 02.2023

SKECHERS SPONSERT DAMEN-SKISPRINGEN

Die Schuhmarke Skechers ist bei zwei Stationen des Weltcups im Damen-Skispringen
als Sponsor aufgetreten - in Hinterzarten am 28. und 29. Januar, sowie in Willingen am
4. und 5. Februar. Damit feierte Skechers seine Premiere im Wintersport. Die Weltcups
in Hinterzarten und Willingen wurden von den TV-Sendern ARD und ZDF Ubertragen.
Auf der Ispo 2023 hatte Skechers bereits auf einer Flache von 320 Quadratmetern seine
neue Outdoor-Schuhkollektion vorgestellt. In Sachen Offentlichkeitsarbeit soll jetzt mit
dem Sponsoring des Weltcups im Skispringen angeknUpft werden. Fans der Winter-
sportart sollen die Marke Skechers im Bewusstsein behalten und mit Outdoor verbinden.

LLOYD lanciert Frihjahr/
Sommer-Kampagne

Die Schuhmarke Lloyd hat ihre Kampa-
gne Frihjahr/Sommer 2023 lanciert. Im
Mittelpunkt des Markenauftritts steht ein
modernes Kampagnenkonzept, dessen
neue Videos und Motive ab Januar 2023
Kommunikation und Inszenierung von Lloyd
pragen. Starfotograf Byron Mollinedo hat
die Modelle Joy van der Ecken und Julian
Schneyder mit einer stilisierten Park-Szene
in einem Berliner Studio inszeniert und den
frischen Visual Code des Konzepts weiter-
entwickelt. Die Videos und Motive werden
international vor allem in der digitalen und
klassischen Werbung als auch in der digita-
len und stationaren Inszenierung der Marke
eingesetzt.

| om

- Motiv aus der neuen

Lloyd-Kampagne

LLOYD

GERMANY 1888

| —

DESENRASCO
launcht nachhaltigen
Sneaker

=

Das junge Schuhlabel Desenrasco, dass
Ende 2021 auf den Markt gekommen ist,
hat einen nachhaltigen rahmengenahten
Sneaker gelauncht. Der Sneaker ist wieder
besohlbar und wird komplett aus pflanzlich
gegerbtem Leder in einer Familienmanu-
faktur in Portugal produziert. ,Mittlerweile
werden unsere handgemachten und nach-
haltigen Schuhe deutschlandweit bei rund
100 Handlern vertrieben®, erzahlt Grinderin
Bianca Both. Fur Desenrasco bedeute Nach-
haltigkeit mehr als Recycling und nachhal-
tige Fertigung, sondern auch Langlebigkeit
und Reparierbarkeit. Marktstart der limitier-
ten Edition ist im Frihjahr/Sommer 2023.

(ISt e

haus beim Weltcup-Springen in Klir;génthal.
(Foto: Daniel Kopatsch/focussed.allgaeu)

FINNCOMFORT STARTET
SEINE GROSSTE WERBE-
KAMPAGNE

FinnComfort geht deutlich sichtbar in die
Werbe-Offensive: Der Bequemschuh-Her-
steller startet im Friihjahr die bislang reich-
weitenstarkste Anzeigen-Kampagne seit
seinem Bestehen. Wie auch in der Ver-
gangenheit setzt das Unternehmen dabei
in den Printmedien auf farbige Anzeigen.
FinnComfort will sich mit dieser Kampagne
noch deutlicher im Markt als Bequemschuh-
Marke positionieren. Ab Februar werden in
49 diversen Zeitschriften ganzseitige Strei-
fenanzeigen geschaltet. Insgesamt werden
280 Millionen Kontakte erzielt. Mit dieser
Marketing-MaBnahme macht der Hersteller
ganzjahrig auf seine in Deutschland herge-
stellten Produkte aufmerksam. Ziel der Kam-
pagne ist es, neue potentielle

Kunden anzusprechenden
und den Fachhandel
zu unterstitzen,

Dieses
Modell
ist auf den
Anzeigenmotiven zu sehen.

VF ERWEITERT EUROPA-SITZ

Die VF-Gruppe will ihren Hauptsitz im schweizerischen Sta-
bio erweitern. Das neue Gebadude wird Teil des VF Campus
in Stabio sein, dem Hauptsitz des Unternehmens flir Europa,
den Nahen Osten und Afrika (EMEA). Von dort aus werden die
Aktivitaten der zwolf Marken der Gruppe, darunter The North
Face, Vans, Timberland, Dickies, Supreme und Napapijri,
gesteuert. Das neue Gebaude soll im Laufe der nachsten zwei
Jahre auf dem Grundstiick neben dem Hauptgebaude des VF
Campus errichtet werden. Heute besteht der VF Campus aus
vier Gebduden, in denen mehr als 1100 Mitarbeiter auf einer
Gesamtflache von 20.000 Quadratmetern arbeiten.

So soll der VF Campus in Stabio mit dem neuen Gebaude einmal
aussehen. Foto: VF International SAGL

LODI neu iiber GOODIEZ

Mit dem Start in die neue Orderrunde
Herbst/Winter 2023/24 werden die spani-
schen Damenschuhmarken Lodi und Lodi
Love aus Elda Uber die Agentur Goodiez
mit Sitz in Krefeld vertreten. Gudrun Fok-
kens vertritt die modischen Kollektionen
im Gebiet DACH und ist unter anderem auf
den Messen Micam, Shoes
Disseldorf sowie auf
der ANWR Order Win-
ter No. 2 und der
Essenzin Minchen
mit einem eigenen
Stand prasent.




GABOR-SHOPPARTNER TAUSCHTEN ERFAHRUNGEN AUS

Shoppartner von Gabor aus dem In- und Ausland trafen sich nach dreijahriger, Corona-beding-
ter Unterbrechung Ende Januar wieder zu einem zweitagigen Erfahrungsaustausch in Rosen-
heim. Im Mittelpunkt des Meetings standen das Kennenlernen der neuen Modethemen und der
Damen- und Herren-Herbst-Kollektionen, betriebswirtschaftliche Vergleiche sowie die bevor-
stehenden Marketing-Aktivitaten von Gabor, Rollingsoft und Pius Gabor. Zum neunten Mal
wurde der Joachim-Gabor-Preis vergeben. Mit diesem Preis mochte Gabor seine Anerkennung
und Wertschétzung fiir seine Shoppart-
ner zum Ausdruck bringen, denn sie sind
+Aushangeschilder, die die Marke erleb-
bar und sichtbar machen", so Vorstands-
vorsitzender Achim Gabor in seiner
Ansprache. Der Preis ging in diesem Jahr
nach Danemark, wo der Gabor-Partner
Jacob Engelbredt mit einem Monostore in
einer Kopenhagener 1A-Lage auf 82 Qua-
dratmetern Verkaufsflache jahrlich mehr
als 10.000 Paar Gabor-Schuhe verkauft.

Gut besucht: die Gabor-Erfa-Tagung in Rosenheim

TOD’S iiberspringt MILLIARDEN-HURDE

Der Umsatz des italienischen Luxusschuhherstellers und Lederwarenkonzerns Tod's hat 2022
die Milliarden-Euro-Umsatzmarke Ubertroffen. Das borsennotierte Unternehmen, dem die Mar-
ken Tod's, Hogan, Roger Vivier und Fay gehdren, meldete einen Umsatz von knapp uber einer
Milliarde Euro, ein Plus von 13,9 Prozent gegentiber 2021. Der Umsatz der Marke Tod's stieg um
19,1 Prozent auf 510 Millionen Euro dank Steigerungen sowohl bei Schuhen als auch bei Leder-
waren und Accessoires. Die Schuhmarke Hogan (196 Millionen Euro) und die Outerwear-Marke
Fay (53,4 Millionen Euro) legten jeweils um elf Prozent zu, die Marke Roger Vivier um sieben Pro-
zent auf 246 Millionen Euro. Die Einzelhandelsumsatze der Gruppe stiegen im Jahresvergleich
trotz des Lockdowns in China um 12,7 Prozent. Der Einzelhandelskanal machte 2022 74 Prozent
des Gruppenumsatzes aus. Die Gruppe stellte auch ,positive Ergebnisse” aus ihrem E-Com-
merce-Kanal fest, obwohl sie keine Zahlen vorlegte. Das Ladennetz der Gruppe stieg um 16 auf
422 Stores, davon 89 Franchise-Geschafte. Fiir die Zukunft plant die Gruppe, weitere Geschafte
zu erdffnen und ihre digitale Prasenz zu vergroBBern, um jingere Verbraucher an Bord zu holen.

OKO-TEX zertifiziert LEDER HEINEN

Leder Heinen und das Label ,Terracare" wur-
den mit dem Oko-Tex STeP-Zertifikat ausge-
zeichnet. Das modulare Zertifizierungssystem
berucksichtigt sowohl eine umweltfreund-
liche Produktion als auch Arbeitssicherheit
und -bedingungen. STeP ist eine Abkiirzung
flr ,Sustainable Textile & Leather Production”
und zertifiziert die Textil- und Lederindustrie.
Es fordert umweltfreundliche Prozesse und
soll sozialvertragliche und sichere Arbeits-
bedingungen gewahrleisten. Im Gegensatz
zu anderen Systemen, die lediglich einzelne
Bereiche untersuchen, bewertet STeP den
kompletten Betriebsablauf. Bei der Lederpro-
duktion bei Heinen und dem Label ,Terracare"
wurde die Segmenten Gerbung, Nachger-
bung, Farbung, Fettung und Zurichtung ana-
lysiert. Das Zertifikat ist glltig bis Ende Januar
2026. Leder Heinen hat auBerdem bereits das
freiwillige Add-On ,Detox to zero" absolviert:
ein Siegel, bei dem OkoTex die Kriterien der
Detox-Kampagne von Greenpeace abfragt.

Auch die Schuhhersteller profitieren von der
Zertifizierung: Ist eine gewisse Anzahl an
Komponenten im Schuh nach Oko-Tex STeP
zertifiziert, erhalten die Schuhe die Auszeich-
nung Oko-Tex ,Made in Green". Entsprechend
konnen Schuhe aus ,Terracare"-Leder auch
nach ,Made in Green" zertifiziert werden,
sofern die anderen Bausteine passen.

UBER LEDER HEINEN

Die Gerberei Leder Heinen wurde 1891
im nordrhein-westfalischen Wegberg
gegrindet und wird in vierter Gene-
ration von Thomas Heinen geleitet.
Unter dem Label ,Terracare” wird
hochwertiges und moglichst umwelt-
freundlich und fair produziertes Leder
an Hersteller aus den Bereichen Out-
door, Fashion, Kinderschuhe und
Lederwaren geliefert.

SHOEZ 02.2023

BEHEIM INVESTIERT IN
DIE ZUKUNFT

Mit einer Vielzahl von MaBnahmen will
der Taschenanbieter Beheim Interna-
tional Brands in diesem Jahr die Kri-
sen der vergangenen Jahre vergessen
lassen. Laut Geschaftsfuhrer Michael
Beheim wurde Ende des vergange-
nen Jahres eine neue Warenwirtschaft
eingeflihrt. Zudem wurde die Logistik
an einen externen Dienstleister aus-
gelagert. Viel verspricht sich Beheim
von den Investitionen in die Digitali-
sierung. So wurde bereits ein neues
Auftrags-Erfassungs-Toll installiert. Im
Februar soll dann ein B2B-Webshop
an den Start gehen, der den Fach-
handlern die Order deutlich erleich-
tern soll. ,Wir wollen es den Handlern
sehr einfach machen’, so Beheim.
Das gelte kiinftig auch fir Mindestbe-
stellmengen. War es bislang so, dass
Kunden jeweils eine Mindestorder fuir
die jeweiligen Lizenzmarken Gabor,
Tom Tailor und Camel Active tatigen
mussten, so gelte diese Mindestor-
der demnachst flir Mehrmarkenauf-
trage. ,So kdnnen Handler leichter die
Hurde Uberspringen, einfach mal eine
andere Marke auszuprobieren®, erwar-
tet der Beheim-Geschafts-
fihrer. Umsatzzahlen
nennt Beheim grund-
| satzlich nicht. Im ver-
gangenen Jahr seien
die Erlose aber zwei-
stellig gewachsen.

4

Michael Beheim

ANZEIGE

»|ch bin bei GMS,
weil die sich um die
Nachfolger kiimmern!«

Max Mader
Mader Gesunde Schuhe, Siegsdorf

www.GMS-Verbund.de
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Kinderschuhe: Kostenloser
Vortrag fir Verkaufskréfte

Das Deutsche Schuhinstitut bietet einen
Motivations-Talk fir Handler mit Kinder-
schuhsortiment an. Ziel ist es, im Rahmen
eines so genannten ,Pep-Talks" zum Thema
Kinderschuhe, die Verkaufskréfte flr die
anlaufende Saison zu mobilisieren. Der
Ablauf: Die WMS-Kinderschuhhersteller
stellen in kurzen Prasentationen ihre High-
lights der aktuellen Friihjahr/Sommer-Sai-
son vor. WMS ist Gastgeber des Pep-Talks
und wird ebenfalls eine Auffrischung zu den
Themen FiBemessen und Passformkont-
rolle geben. Der WMS Pep-Talk feiert am 3.
Mérz Premiere. Los geht's um 8:30 Uhr. Die
digitale Veranstaltung dauert etwa 60 Minu-
ten. Eine Teilnahme am Webex-Meeting ist
nach Registrierung unter http://peptalk.
wms-schuh.de kostenfrei maglich. Die maxi-
male Teilnehmerzahl ist auf 150 begrenzt.

WMS

Passt natarlich.

HDE RECHNET MIT REALEM UMSATZRUCKGANG

Knapp die Hélfte des Einzelhandels in Deutschland erwartet Umsatze auf Vorjahres-
niveau oder knapp dariiber, etwa ein Drittel eine Umsatzentwicklung leicht unter Vor-
jahr, 18 Prozent gehen von deutlichen Umsatzriickgdngen aus. Das ergab eine aktuelle
Umfrage des Handelsverbandes Deutschland (HDE) unter rund 900 Handelsunterneh-
men. Der HDE geht fiir das laufende Jahr von einem preisbereinigten Umsatzminus von drei
Prozent aus. ,Der Einzelhandel behauptet sich 2023 unter nach wie vor schwierigen
Bedingungen gut, verliert jedoch leicht an Boden. Die Zahl der Betriebe im Handel wird
weiter sinken. Das Umfeld bleibt von Unsicherheit gepragt, jedoch bietet die Digitalisie-
rung nach wie vor groBe Chancen", so HDE-Prasident Alexander von Preen. Die HDE-
Prognose von real minus drei Prozent, entspricht einem nominalen Plus von zwei Prozent.
Dabei bleibt der Online-Handel Wachstumstreiber. So geht der HDE flr diesen Teilbe-
reich von einem nominalen Plus von acht Prozent im Vorjahresvergleich aus, was einem
preisbereinigten Wachstum von vier Prozent entspricht.

SECONDHAND-HANDLER
ist neuer BTE-Kompetenz-Partner

Der Markt flir Secondhand-Mode boomt. Die zunehmende Nachhaltigkeitsorien-
tierung, aber auch Preisaspekte haben dazu geflihrt, dass immer mehr Kunden
gebrauchte Bekleidung, Schuhe und Taschen kaufen — online und stationar. Besonders
interessant ist hierbei der Luxusmarkt, da etliche Produkte dort knapp und dem-
entsprechend begehrt sind. Dies nutzen mittlerweile auch etliche stationare Mode-
handler, indem sie — meist temporér als Event — den An- und Verkauf hochwertiger
Secondhand-Fashion anbieten. Um dieses Geschéaftsmodell bei noch mehr stationaren
Textil-, Schuh- und Outfithandler bekannt zu machen, hat der BTE die Reverse-
Retail GmbH mit den Marken ,Buddy&Selly” sowie ,Vite EnVogue" in den Kreis der
BTE-Kompetenz-Partner aufgenommen. Das Hamburger Unternehmen ist Europas
flilhrender Re-Commerce-Handler flir den An- und Verkauf von Luxury Secondhand.
Interessierte Mode- und Outfithandler konnen dabei entweder eine Ankaufskoopera-
tion eingehen oder einen Pop Up Store oder dauerhafte Verkaufsflachen installieren.

RETOURENKOMPENDIUM ALS KOSTENLOSER DOWNLOAD

Kaum ein Thema im E-Commerce sorgt fiir so viel Gesprachsstoff wie Retouren. Dennoch
ist es oft uniibersichtlich und schwierig an neuste Erhebungen zu gelangen. Herausge-
geben von Prof. Dr. Gerrit Heinemann von der Hochschule Niederrhein und Alien Mulyk
vom Bundesverband E-Commerce und Versandhandel Deutschland e.V. (bevh) fasst die
zweite, aktualisierte Auflage des Retourenkompendiums daher den neuesten Stand der
Retourenforschung zusammen, um die Diskussion zu versachlichen und durch wissen-
schaftliche Erkenntnisse zu stitzen. Das neue Retourenkompendium ist als kostenloser
Download auf der Website des bevh (www.bevh.org) erhaltlich.

BTE-TASCHENBUCH 2023 erschienen

Soeben ist das ,Taschenbuch Textil Schuhe Leder-
waren 2023" erschienen. Auf insgesamt 140 Seiten
enthalt das BTE-Taschenbuch zahlreiche Markt-
und Kostenzahlen aus dem Bekleidungs-, Textil-,
Schuh- und Lederwarenhandel inklusive Online-
Daten. Zudem enthélt es Fachinformationen
und rechtliche Bestimmungen flr die Textil- und
Schuhbranche sowie ein umfangreiches Stich-
wortverzeichnis mit konkreten Hilfestellungen und
Hinweisen. Das Taschenbuch kostet 25 Euro plus
Mehrwertsteuer und Versandkosten und kann im
BTE-Webshop unter www.bte.de bestellt werden.

TASCHENBUCH

Textil | Schuhe | Lederwaren
goca oo
S0.00@0ou

MODEHANDEL WUCHS
2022 AM STARKSTEN

Die Einzelhandelsunternehmen in
Deutschland haben im Jahr 2022 nach
vorlaufigen Ergebnissen des Statisti-
schen Bundesamtes (Destatis) real
(preisbereinigt) 0,6 Prozent weniger
und nominal (nicht preisbereinigt) 7,8
Prozent mehr umgesetzt als im Vor-
jahr. Der Einzelhandel mit Textilien,
Bekleidung, Schuhen und Lederwa-
ren verzeichnete unter allen Einzel-
handelsbranchen mit einem Plus
von real 27,0 Prozent den groBten
Umsatzzuwachs zum Vorjahr. Trotz
dieses starken Zuwachses konnte die
Branche die coronabedingten Ver-
luste der beiden Vorjahre noch nicht
vollstandig wettmachen: Die Umsétze
im Einzelhandel mit Textilien, Beklei-
dung, Schuhen und Lederwaren lagen
im Jahr 2022 mit einem Minus von real
7,6 Prozent noch immer deutlich unter
dem Niveau des Jahres 2019.
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Tel.: +49 (0) 641795 08-13
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PRO-LEDER

Die einzige deutschsprachige
Fachzeitschrift fiir alle, die
professionell mit Leder arbeiten.

Themen im aktuellen Heft:

- Starkes Comeback fiir die
Heimtextil

- Die neuen Wohntrends bei
Polstermobeln

- Grenzwerte flr Bisphenole
weiter in der Diskussion

Bestellen Sie noch heute
Ihr persénliches Probe-
Exemplar - natiirlich gratis!

Telefon: +49 (0) 64179508-13
Mail: gk@pro-leder.de

Sie sind auf der Suche nach einem

MITARBEITER/VERTRETER (m/w/d)

Dann sollten Sie die frische Schuhfachzeitschrift SHOEZ fiir lhre
Personalsuche nutzen. Der Millimeterpreis fiir lhre Anzeige im
Stellenmarkt betragt nur Euro 2,50. Nahere Infos erhalten Sie unter
Tel. +49 (0) 641 79508-11 oder E-Mail: mw@shoez.biz
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SPECIALS

- Schuhmode-Special: Damen-/Herren-/Kinderschuhe
Herbst/ Winter 2023 /24

- Lederwaren

- High-Tech Materialien fiir Schuhe

- Schuhtechnik: Leder, Synthetics, Membranen, Sohlen,
Abséatze, Schuhmaschinen

VORSCHAU:

- Shoes Dusseldorf (5.-7.3.2023)

- Performance Days (15.-16.3.2023)
- Essenz, Minchen (19.-21.3.2023)
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Anzeigen-Hotline: +49 (0) 641795 08-11, E-Mail: mw@shoez.biz
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Wir kaufen alles
Postenhandel Sauer
36100 Petersberg
Telefon: (0661) 96214950
Handy: 0160 6463342
info@schuhhaus-sauer.net

WIR KAUFEN!

Lagerbestande, Restposten
Schuhe /Taschen /Textilien

Europosten GmbH
21220 Seevetal
Handy: 0172 40122 30
E-Mail: info@europosten.de

Kaufe sofort!

Lagerbesténde, Restposten.
Barzahlung & Abholung sofort!
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Der Ursprung des Stretchwalker-Konzepts liegt in
Japan. Tradition und Technologie vereinen sich in
perfekter Harmonie. Die einzigartige Balance-Sohle
wurde entwickelt, um die natirliche Kérperhaltung
Zu verbessern.

Japanisches
Konzept

Balance
Technologie

Patentierte
Stretch-Leder
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stretchwalker



